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دراسة تحليلية للمحتوى الرق׿ܣ الموجه : الطفل לنفلوɲسر وتمثلات الطفولة ࡩʏ يوتيوب

  للأطفال ࡩʏ السياق العرȌي

The Child Influencer and Representations of Childhood on YouTube: An 
Analytical Study of Digital Content Targeted at Children in the Arab 

Context  

 

  :المݏݵص بالعرȋية

       ʄسڥȖي، من خلال تحليل عينة من  الورقة البحثيةȌاݝݰتوى الرق׿ܣ العر ʏتفكيك تمثلات الطفولة كما تُبۚܢ ࢭ ʄإڲ

ن الفضاء وقد انطلقت الدراسة من فرضية مفادɸا أ. الفيديوɸات الۘܣ يɴُتجɺا أو ʇشارك فٕڈا כطفال عڴʄ منصة يوتيوب

تفاعڴʏ الرق׿ܣ لا ʇعيد فقط Ȗشكيل وسائل التعب؈ف، بل ʇعيد أيضًا إنتاج مفاɸيم ɠالطفولة والɺوʈة والقيم، وفق منطق 

 .جديد

تحليل رصدت اݍݨوانب الشɢلية  استمارةتحليل المضمون Ȋشقيه الك׿ܣ والكيفي، واسȘندت إڲʄ اعتمدت الدراسة       

كشفت النتائج عن ɸيمنة البعد ال؅ففيࢼܣ وטسْڈلاɠي، وتمثيل الطفل غالبًا ࢭʏ موقع التبعية أو اݍݨاذبية و . والمضمونية

عزز التفك؈ف وטستقلالية
ُ
Ȗ ة الۘܣʈجانب حضور ضعيف للمضام؈ن التعليمية والقيم ال؅فبو ʄقية، إڲʈسوȘو ما ي. الɸؤشر و

 ʄن إڲʈوɢطور الت ʏائن ࢭɠ صورة الطفل من ʏاح ࢭʈانز ʄادة التفاعل" منتَج رق׿ܣ"إڲʈه لز  .موجَّ

ࢭʏ السياق العرȌي، وتوجٕڈه نحو تحقيق  الموجه للطفلاݍݰاجة إڲʄ مساءلة اݝݰتوى الرق׿ܣ  نتائج ɸذه الدراسة وت؄ُفز      

  .طفل وʈحفظ له خصوصʋته ࢭʏ زمن المنصةتوازن ب؈ن ال؅ففيه، التعب؈ف، وال؅فبية، بما يضمن بناء وڤʏ نقدي لدى ال

  .الطفل לنفلوɲسر، تمثلات الطفولة، يوتيوب، לعلام الرق׿ܣ: الɢلمات المفتاحية

  

  

 



Abstract (English ):  

      This paper aims to deconstruct the representations of childhood as constructed in Arabic 
digital content, through an analytical study of a sample of YouTube videos produced by or 
featuring children. The study is based on the premise that the digital space not only reshapes 
modes of expression, but also redefines concepts such as childhood, identity, and values 
within a new interactive logic. 

        The study employed content analysis, both quantitative and qualitative, and relied on an 
analytical form that captured both formal and thematic dimensions. The findings reveal a 
dominance of entertainment and consumerist content, with children often represented in 
positions of subordination or as marketing appeal figures. Educational and developmental 
content, as well as values that promote critical thinking and independence, were found to be 
weakly present. This points to a shift in the image of the child—from a being in the process of 
development to a “digital product” designed to maximize interaction. 

      The study’s results highlight the urgent need to critically examine child-oriented digital 
content in the Arab context, and to steer it towards a balance between entertainment, self-
expression, and education—ensuring the development of critical awareness while preserving 
the child’s individuality in the age of platforms. 

Keywords: Child influencer, Childhood representations, YouTube, Digital media 

 :مقدمة الدراسة

ʇشɺد الفضاء الرق׿ܣ ࢭʏ السنوات כخ؈فة تحولات عميقة مست مختلف أȊعاد اݍݰياة טجتماعية والثقافية       

عاد صياغة " يوتيوب"صل والȘشارك مثل والتواصلية، حيث أصبحت منصات التوا
ُ
Ȗات وʈوɺل فٕڈا الɢشȘئات بديلة تʋب

ࢭɸ ʏذا السياق، لم Ȗعد الطفولة ࢭʏ منأى عن ɸذه التحولات، بل . العلاقات، وتتجدد فٕڈا أساليب التعب؈ف وتقديم الذات

 داخل المنظومة الرقمية، إما كمسْڈلكة للمحتوى أو كمنتجة له، ضم
ً

الطفل "ن ما أصبح ʇُعرف بـباتت جزءًا فاعلا

لʋس فقط إڲʄ جمɺور כطفال بل حۘܢ إڲʄ جمɺور  -، الذي يملك قدرة التأث؈ف والوصول إڲʄ جماɸ؈ف واسعة "לنفلوɲسر

 .من خلال أدوات Ȋسيطة ولكٔڈا فعالةوɸذا  -البالغ؈ن

أبرزɸا تمثلات الطفولة ࢭɸ ʏذا الفضاء، من  وقد فرضت ɸذه الظاɸرة تحديات معرفية وترȋوʈة وثقافية جديدة     

ومɢانته טجتماعية والرمزʈة من خلال الفيديوɸات الۘܣ تɴُشر عڴʄ يوتيوب، والكيفية الۘܣ ʇُعاد ٭ڈا إنتاج صورة الطفل 

م الطفل أحيا أخرى ɠوسيلة Ȗسوʈقية ضمن اقتصاد  ناكܨݵصية مؤثرة، وأحيانًا كمسْڈلك، وأحيا ناحيث يُقدَّ

ت خط؈فة ترتبط ٭ڈوʈة فإٰڈا تحمل ࢭʏ عمقɺا دلالا  و୒ن بدت ترفٕڈية ࢭʏ ظاɸرɸا ɸذه التمثلات. المشاɸدات وלعلانات

 .الطفل، ونمط تɴشȁته، والقيم الۘܣ تُزرع فيه، سواء Ȋشɢل مباشر أو ضمۚܣ

ا من ذلك، Ȗسڥɸ ʄذه الدراسة إڲʄ טق؅فاب من واقع اݝݰتوى الرق׿ܣ الذي يɴُتَج عن כطفال ولأجلɺم ࢭʏ الفضاء       
ً
انطلاق

الفيديوɸات الۘܣ يظɺر فٕڈا الطفل كمركز العرȌي، وȌشɢل خاص عڴʄ منصة يوتيوب، من خلال تحليل عينة من 



وتحاول الدراسة أن ترصد كيف تُبۚܢ صورة الطفل العرȌي ࢭɸ ʏذا الفضاء، وما ۂʏ القيم وכنماط טجتماعية . للمحتوى 

 .والثقافية الۘܣ Ȗعكسɺا ɸذه الفيديوɸات، وذلك من خلال تحليل ك׿ܣ وكيفي لفئات الشɢل والمضمون ࢭʏ العينة اݝݵتارة

 :ɢالية الدراسةإش

تفرض البʋئة الرقمية مفاɸيم جديدة حول טتصال، المشاركة، وȋناء المعۚܢ، وقد امتد تأث؈فɸا إڲʄ فئة כطفال الذين      

 ʏن ࢭʈفاعل؈ن منتج؈ن ومؤثر ʄالية . טف؅فاضية اݝݨتمعاتتحولوا من متلق؈ن سلبي؈ن إڲɢذا التحول يطرح إشɸ غ؈ف أن

اد ٭ڈا تمثيل الطفولة ࢭɸ ʏذا السياق، Ȋعيدًا عن النماذج التقليدية الۘܣ ɠانت تقدم الطفل جوɸرʈة حول الكيفية الۘܣ ʇُع

 .كɢائن تحت الرعاية والوصاية

 :الرئʋس التاڲʏ من ɸنا، تتحدد إشɢالية الدراسة ࢭʏ الȘساؤل 

  شكلا ومضمونا؟ المɴشورة عڴʄ منصة يوتيوب  -الدراسةعينة – كيف يتم تمثيل صورة الطفل العرȌي ࡩʏ الفيديوɸات

  :Ȗساؤلات الدراسة

الۘܣ يظɺر فٕڈا الطفل العرȌي عڴʄ منصة   -الدراسةعينة  – ࢭʏ الفيديوɸات بروزا ما نوع اݝݰتوى الرق׿ܣ כك؆ف  .1

  يوتيوب؟

 ؟ الۘܣ يظɺر فٕڈا الطفل العرȌي عڴʄ منصة يوتيوب  -الدراسةعينة  –الفيديوɸات כك؆ف استخدامًا ࢭʏ ما اللغة  .2

 ؟ الۘܣ يظɺر فٕڈا الطفل العرȌي عڴʄ منصة يوتيوب  -الدراسةعينة  –الفيديوɸات الفاعل כسا؟ۜܣ ࢭʏ من  .3

 ࢭʏ الموضوعات כما  .4
ً

الۘܣ يظɺر فٕڈا الطفل العرȌي عڴʄ منصة   -الدراسةعينة  –الفيديوɸات محتوى ك؆ف تناولا

  ؟ يوتيوب

 ؟ عڴʄ منصة يوتيوبالمɴشورة    -الدراسةعينة  –الفيديوɸات ࢭʏ العرȌي صورة الطفل  ما تمثلات .5

ر من خلال  .6 الۘܣ يظɺر فٕڈا الطفل العرȌي عڴʄ منصة   -الدراسةعينة  –  الفيديوɸاتما القيم السائدة الۘܣ تُمرَّ

 ؟ يوتيوب

 :أɸمية الدراسة

فالطفل لم ʇعد . ترȋوʈة، إعلامية، ثقافية ونفسية: تɴبع أɸمية ɸذه الدراسة من جدة الموضوع وتداخله مع عدة أȊعاد      

مجرد متلقٍ سلۗܣ للمحتوى، بل أصبح ʇشارك ࢭʏ إنتاجه، وʈؤثر من خلاله، مما ʇستوجب فɺم طبيعة ɸذا اݍݰضور، 

كما أن أغلب الدراسات السابقة ركزت عڴʄ כȊعاد التقنية أو ال؅فبوʈة . واɲعɢاساته عڴʄ صورة الطفولة ࢭʏ السياق العرȌي

 .لتعمق ࢭʏ تحليل اݍݵطاب المرǿي الذي يɴُتَج عڴʄ يد أطفال أو لأجلɺمللمحتوى الرق׿ܣ، دون ا

 .أɸداف الدراسة      

 ات يوتيوب بمشاركة כطفالɸم ع؄ف فيديو  .رصد وتحليل طبيعة اݝݰتوى الرق׿ܣ الذي يُقدَّ



 ة وטجتماعية والثقافية لصورة اʈذا اݝݰتوى الكشف عن التمثلات الرمزɸ ʏلطفل ࢭ. 

 ات الرقمية الطفوليةɸالفيديو ʏلية والمضمونية כك؆ف شيوعًا ࢭɢيف الفئات الشɴتص. 

 ة، اسْڈلاكية، أو سلوكيةʈوȋانت ترɠ ات، سواءɸذه الفيديوɸ ʏنة ࢭ ضمَّ
ُ
 .تقييم القيم الم

 شئة اɴت ʏوظيفة اݝݰتوى الرق׿ܣ ࢭ ʏإعادة التفك؈ف ࢭ ʏم ࢭɸساȖ يتقديم قراءة نقديةȌلطفل العر. 

  :بناء مفاɸيم الدراسة

  :الطفل. 1

 :التعرʈف اللغوي 

" الطفل"أن " لسان العرب"وقد ورد ࢭʏ . عڴʄ לɲسان منذ ولادته وحۘܢ سن البلوغ" الطفل"ࢭʏ اللغة العرȋية، يُطلق لفظ 

  ".أطفال"طفل صغ؈ف، وجمعه : ɸو الصغ؈ف من ɠل ءۜܣء، وʈُقال

ʏف טصطلاڌʈالتعر: 

عرف اتفاقية
ُ
Ȗ  سان لم يتجاوز : "الطفل بأنه) 1989(حقوق الطفل الصادرة عن اݍݨمعية العامة للأمم المتحدةɲل إɠ

 United Nations General) ."الثامنة عشرة من عمره، ما لم يبلغ سن الرشد قبل ذلك بموجب القانون المنطبق عليه

Assembly, 1989)  

المتعلقة بحقوق الطفل، وʈؤكد عڴʄ حمايته ورعايته ࢭʏ مختلف البʋئات وɸذا التعرʈف ʇُعتمد ࢭʏ مختلف المواثيق الدولية 

  .والمؤسسات، بما ࢭʏ ذلك البʋئات الرقمية

وجاء ࢭʏ المادة כوڲʄ عڴɠ ʄل إɲسان لم يتجاوز الثامنة عشرة ما لم يبلغ سن الرشد قبل ذلك بموجب القانون المنطبق 

م المرتكبة للذين تتجاوز أعمارɸم سنا ة الملاحقة القضائية عن اݍݨرائمن التجنيد و୒مɢانيعليه وɸذا ȊسȎب حماية الطفل 

معينا أما ࢭʏ الشرʉعة לسلامية فɺو الܨݵص الذي يبلغ اݍݰلم لكن بلوغ اݍݰلم يختلف من ܧݵص لآخر ومن ثقافة 

ء المذɸب المالɢي المسلمون النظم القانونية معاي؈ف مختلفة ࢭɸ ʏذا الصدد فمثلا يحدد معظم فقɺالأخرى ووضع العلماء 

  ) 86شɺرزاد ص . ( سن اݍݰلم بثمانية عشر عاما

 :التعرʈف לجراǿي

 ʄشورة عڴɴات المɸالفيديو ʏر بصفته כساسية ࢭɺظʈل من لم يبلغ سن الثامنة عشرة وɠ ذه الدراسة، يُقصد بالطفلɸ ʏࢭ

ه ݍݨمɺور من כطفال أو  منصة يوتيوب، سواء كمقدّم للمحتوى أو مشارك بارز فيه، وʈرتبط وجوده بمحتوى  موجَّ

 .العائلات

  )Child Influencer(الطفل לنفلوɲسر . 2

ʏف טصطلاڌʈالتعر: 



 ʄ؈فية تجعله قادرًا عڴɸملك قاعدة جماʈالمنصات الرقمية، و ʄشعبية واسعة عڴȊ و طفل يتمتعɸ سرɲالطفل לنفلو

 .ى ترفيࢼܣ، أو Ȗعلي׿ܣ، أو تروʈڋʏالتأث؈ف ࢭʏ سلوك وآراء المتاȊع؈ن، من خلال ما يقدمه من محتو 

عرف باقتصاد المؤثرʈن الرقمي؈ن " לنفلوɲسر الصغ؈ف"وقد أصبح 
ُ
Ȗ رة أوسعɸجزءًا من ظا)Influencer Economy( ،

  .حيث يتم توظيفɺم ࢭʏ اݍݰملات לعلانية واݝݰتوى المدعوم لتحقيق أɸداف تجارʈة وȖسوʈقية

إعادة Ȗشكيل مفɺوم الطفولة "إڲʄ أن כطفال לنفلوɲسرز ʇسɺمون ࢭʏ  (Chaudhry & Gruzd, 2020)أشارت دراسة لـ 

  ".من خلال إنتاج الɺوʈات الرقمية وعرض الذات ع؄ف المنصات الȘشاركية

 :التعرʈف לجراǿي

الطفل לنفلوɲسر ࢭɸ ʏذه الدراسة ɸو ɠل طفل يظɺر عڴʄ يوتيوب بصفة منتظمة كمقدّم رئʋؠۜܣ للمحتوى، وʈحظى 

م غالبًا ࢭʏ سياقات استعراضية أو اسْڈلاكية ٮڈدف إڲʄ جذب جمɺور واسع من بɴسبة مش اɸدة أو تفاعل مرتفعة، وʈُقدَّ

 .المتاȊع؈ن

  )YouTube(يوتيوب . 3

ʏف טصطلاڌʈالتعر: 

عد اليوم من 2005يوتيوب ɸو منصة رقمية أمرʈكية لمشاركة الفيديوɸات، تأسست سنة 
ُ
Ȗو ، ʏشاركية ࢭȘأبرز المنصات ال

العالم، إذ تȘيح للمستخدم؈ن رفع الفيديوɸات، مشاɸدٮڈا، مشاركْڈا، والتفاعل معɺا من خلال التعليقات وלܿݨابات 

 .وטش؅فاك بالقنوات

ورʈًا وقد أصبحت المنصة وسيلة رئʋسية لإنتاج اݝݰتوى وتوزʉعه، خاصة ب؈ن فئة כطفال والمراɸق؈ن، وۂʏ تلعب دورًا مح

يوتيوب ʇشɢل "فإن ,  (Burgess & Green, 2018)وفقًا ل، و .ࢭȖ ʏشكيل الذوق والممارسات טتصالية لدى اݍݨيل اݍݨديد

 ."فضاءً جديدًا للعرض والتلقي الثقاࢭʏ، يدمج ب؈ن לعلام اݍݨماɸ؈في والممارسات الȘشاركية لݏݨمɺور 

 :التعرʈف לجراǿي

ستخرج منه عينة من يوتيوب، ࢭɸ ʏذه الدراسة، ɸو المصد
ُ
Ȗ ر כسا؟ۜܣ للمحتوى الرق׿ܣ محل التحليل، حيث

  .الفيديوɸات الۘܣ يظɺر فٕڈا כطفال العرب كمقدّمي محتوى، وذلك لتحليل تمثلات الطفولة ࢭʏ الفضاء الرق׿ܣ

  )Digital Content(اݝݰتوى الرق׿ܣ . 4

ʏف טصطلاڌʈالتعر: 

ɴُل مادة معلوماتية تɠ وɸ ا ع؄ف الوسائط לلك؅فونيةاݝݰتوى الرق׿ܣɺا أو تداولɸشرɲ ٔڈا أوʈتم تخزʈتج بصيغة رقمية، و .

 ʉعرف، و .وʉشمل النصوص المكتوȋة، والصور، والفيديوɸات، والȘܦݨيلات الصوتية، والرسوم التفاعلية وغ؈فɸا



(Rowley, 2008) م ل: "اݝݰتوى الرق׿ܣ بأنه لمستخدم ع؄ف الوسائط مزʈج من المعلومات والعرض التفاعڴʏ الذي يُقدَّ

 ."الرقمية ٭ڈدف إعلامه أو ال؅ففيه عنه أو التأث؈ف عليه

 :التعرʈف לجراǿي

 ʄل محوري، عڴɢشȊ رون فٕڈاɺا أطفال عرب أو يظɺتجɴُذه الدراسة يُقصد باݝݰتوى الرق׿ܣ مقاطع الفيديو الۘܣ يɸ ʏࢭ

مع ال؅فك؈ق عڴʄ الرسائل والقيم الۘܣ تحملɺا،  منصة يوتيوب، وʈتم تصɴيفɺا وتحليلɺا وفق عناصر الشɢل والمضمون،

  .وطبيعة التفاعل معɺا من قبل اݍݨمɺور 

 :نوع الدراسة ومنݤݨɺا

الۘܣ ٮڈدف إڲʄ تفكيك محتوى الوسائط الرقمية الموجɺة  الوصفية التحليليةتندرج ɸذه الدراسة ضمن البحوث       

واعتمادًا عڴʄ طبيعة الموضوع، تم توظيف التحليل الك׿ܣ . رق׿ܣللأطفال، ورصد تمثلات الطفولة كما تُبۚܢ ࢭʏ اݍݵطاب ال

ن من رصد العناصر الشɢلية والكمية من جɺة، وتحليل المضام؈ن والدلالات الرمزʈة من 
ّ

والكيفي المش؅فك، لɢونه يمك

  . جɺة أخرى 

ك من خلال وصف اݍݨانب النظري وذلالمنݤݮ المسڍʏ  وȋناء عڴʄ ذلك فإن المنݤݮ כɲسب لɺذا النوع من الدراسات ɸو       

منصة ع؄ف  -عينة الدراسة – بالفيديوɸاتللموضوع إڲʄ جانب تصɴيف وتحليل وتفس؈ف اݍݵطابات الرقمية اݍݵاصة 

، وترمي الدراسات المܦݰية حسب الباحث؈ن عموما إڲʄ تصوʈر الوضع اݍݰاضر ووصف الممارسات والعمليات يوتيوب

مة سواء ɠان الوصف بɢلمات وعبارات لفظية أو ɠان برموز رقمية أو بالطرʈقت؈ن وטتجاɸات السائدة والظروف القائ

وʉعت؄ف ɸذا المنݤݮ المسڍʏ عموما من أبرز المناݠݮ  العلمية المستخدمة ࢭʏ مجال  )129، ص 2012قندليڋʏ، ( .معا

 .الدراسات לعلامية وטتصالية خاصة مٔڈا الوصفية

  :أداة جمع البيانات

لدراسة الوصفي التحليڴʏ ومنݤݨɺا المسڍʏ وȋناء عڴʄ إشɢالية الدراسة وȖساؤلاٮڈا فإن أداة جمع بناء عڴʄ نوع ا      

أداة تحليل اݝݰتوى أو تحليل المضمون عڴʄ أٰڈا أسلوب ɸولسۘܣ  ɺاʉعرفالبيانات כك؆ف تناسبا ۂʏ أداة تحليل اݝݰتوى و 

. للرسائل Ȗܨݵيصا موضوعيا ومنݤݨيا منظمابحۙܣ يرمي إڲʄ اݍݵروج باستدلالات عن طرʈق Ȗܨݵيص صفات محددة 

عيمة، (
ُ
الك׿ܣ  Descriptionبأٰڈا أسلوب بحث ٱڈدف إڲʄ الوصف   B. Berlsonبرنارد ب؈فلسون وʉعرفɺا  )80، ص 2004ط

ف أيضا )18. 17، ص ص 1983عبد اݍݰميد، ( .والموضوڤʏ والمٔڈڋʏ للمحتوى الظاɸر للاتصال عرَّ
ُ
Ȗإحدى כدوات  اأٰڈ و

כساسية الۘܣ ʇسȘند إلٕڈا باحثو לعلام وטتصال ࢭʏ تحليل المضام؈ن לعلامية اݝݵتلفة، سواء ɠانت نصوص أو  البحثية

مواد إذاعية أو تلفزʈونية وذلك وفقا لإس؅فاتيجية بحثية يتم فٕڈا تحديد أɸداف الدراسة ونوع العينات وطبيعة فئات 

  )6، ص 2020صوʈݏݳ، ( .حصائية المستخدمة ࢭʏ تحليل البياناتوكذا وכساليب ל  ،المضمون المسْڈدف تحليلɺا



، لما يوفره من أدوات منݤݨية مناسبة لتحليل اݝݰتوى טتصاڲʏ المرǿي، ࢭʏ دراسȘناوقد تم اعتماد تحليل المضمون      

ية وفرعية موزعة عڴʄ تحليل منظمة تضم فئات تحليل رئʋس استمارةوتم إعداد . لاسيما ࢭʏ بʋئات לعلام الرق׿ܣ الȘشارɠي

  :ɸامة وحددت ࢭʏ الشɢل والمضمون، Ȗغطي عناصر: Ȋُعدين

  كيف قيل؟: فئات الشɢل 

  .نوع اݝݰتوى  -

  . اللغة المستخدمة -

  .الܨݵصيات الفاعلة -

  ماذا قيل؟: فئات المضمون 

   .الموضوعات -

  .تمثيل الطفولة -

  .القيم -

     ʄاݍݨانب الك׿ܣ عڴ ʏوحدة ر  وحدة الفيديووقد اعتُمد ࢭɠسة للتحليلʋئ  ʄاݍݨانب . وحدة الموضوعبالإضافة إڲ ʏأما ࢭ

الكيفي، فتم اعتماد القراءة السياقية والرمزʈة لمضام؈ن الفيديو، ࢭʏ محاولة لتفكيك الصور والدلالات المرتبطة 

 .بالطفولة كما ʇعكسɺا اݝݰتوى اݝݵتار

، تجمع ب؈ن الموضوعية לحصائية واݍݰسّ التحليڴʏ المزدوج إڲʄ تقديم مقارȋة شمولية للموضوع حليلٱڈدف ɸذا الت     

 .التأوʈڴʏ، بما ʇسمح بفɺم أعمق لآليات بناء صورة الطفل العرȌي ࢭʏ بʋئة إعلامية مفتوحة ومتغ؈فة

  :مجتمع الدراسة وعينْڈا

     ʄرتكز عڴʈذا البحث ضمن الدراسات الۘܣ تتقاطع مع حقل לعلام الرق׿ܣ ودراسات الطفولة، وɸ تحليل تمثلات  يندرج

الطفل العرȌي ࢭʏ اݝݰتوى المرǿي المɴشور عڴʄ منصة يوتيوب، حيث بات ɸذا الفضاء ʇشɢل بʋئة اتصالية جديدة ʇعاد فٕڈا 

  .Ȗشكيل כدوار، والتصورات، والعلاقات الرمزʈة للطفل داخل اݝݨال العمومي טف؅فاعۜܣ

والۘܣ يتم من خلالɺا إنتاج محتوى يظɺر فيه " يوتيوب"عڴʄ موقع  وʈتحدد مجتمع الدراسة ࢭɠ ʏافة الفيديوɸات المتاحة     

وقد ). سواء من خلال تقديم اݝݰتوى، أو التفاعل ضمنه، أو Ȗشكيل محوره البصري والدلاڲʏ(כطفال كفاعل؈ن رئʋسي؈ن 

العرȋية أو إحدى  رُوڤʏ ࢭʏ ضبط ɸذا اݝݨتمع טقتصار عڴʄ الفيديوɸات ذات الصلة بالطفل العرȌي، المɴشورة باللغة

ا بأنماط اݍݰياة اليومية، ال؅ففيه، أو ال؅فوʈج
ً
  .لݤݨاٮڈا اݝݰلية، عڴʄ أن يɢون ɸذا اݝݰتوى متاحًا لݏݨمɺور ومرتبط

نظرًا لاȖساع مجتمع الدراسة وعدم وجود قاعدة بيانات مضبوطة أو قوائم رسمية منظمة لɺذا النوع من اݝݰتوى،      

، وۂʏ من أصناف العينات الۘܣ )Purposive Sample" (العينة القصديّة"؈ف احتمالية من نوع فقد تم الݏݨوء إڲʄ عينة غ



ʏا التحليڴɺداف الدراسة ومجالɸسب . يختار فٕڈا الباحث العناصر وفقًا لمعاي؈ف محددة تتلاءم مع أɲذه العينة כɸ عدȖو

ت Ȗعكس اݍݵصائص المطلوȋة بدقة، Ȋعيدًا عن ࢭʏ البحوث الكيفية أو التحليلية الۘܣ تتطلب انتقاء حالات أو وحدا

 .التعميم לحصاǿي

، باستخدام مجموعة من الɢلمات المفتاحية "يوتيوب"وقد تم انتقاء العينة من خلال بحث يدوي مباشر عڴʄ منصة      

يات تحد"، "يوميات طفل عڴʄ اليوتيوب"، "روت؈ن طفل جزائري "، "فلوق طفل عرȌي: "حددت ࢭʏباللغة العرȋية، 

 :وقد تم تطبيق المعاي؈ف التالية لاختيار الفيديوɸات". ألعاب أطفال"، "قناة طفل عرȌي"، "أطفال

 بنائه ʏتقديم اݝݰتوى أو ࢭ ʏر الفيديو الطفل كعنصر محوري ࢭɺأن يُظ. 

 يًاȋون الطفل عرɢأن ي. 

  ا مع السياق الرق׿ܣɺشورًا خلال السنوات الثلاث כخ؈فة، لضمان حداثة العينة وتوافقɴون الفيديو مɢأن ي

 .الراɸن

  ع لقنوات مغلقة أو محتوىȊون الفيديو متاحًا للعموم، وغ؈ف تاɢمادي معروض مقابلأن ي. 

 ،د عن عشر دقائق  ألا تقل مدة الفيديو عن دقيقة واحدةʈافية قابلة للرصد  ولا تزɠ لضمان وجود وحدات

 .والتحليل

  : وتمثلت ࢭȖ ʏشɢل العينة الٔڈائية للتحليل] فيديو 20[تم Ȋعد ذلك تصفية النتائج يدوʈًا لاختيار 

  عدد الفيديوɸات  عدد المش؅فك؈ن  القناة

  2  مليون مش؅فك  4,1  أɲس ولمار

  2  مليون مش؅فك 3،38  عرب ࡩʏ كوكب اليابان

ʄ1  مش؅فك ألف 18  عالم ندى وضڍ  

  1  مليون مش؅فك T V   rooz  1،64 روز  

Maria et Cataleya Official  5،79 2  مليون مش؅فك  

Talin Tube family  7،2 1  مليون مش؅فك  

Vania Mania  5  مليون مش؅فك 6،49  أطفـــــــــــال خمســة  

Vlad and NiKi Arabic  27،3 3  مليون مش؅فك  

Rano  Home    ومɸ 1  مليون مش؅فك 16،6  رانو  

Shfa  51 2  مليون مش؅فك  

/  /  20  

  

  

 



  :التحليل الك׿ܣ والكيفي لفئۘܣ الشɢل والمضمون 

  التوزʉع الك׿ܣ لفئة نوع اݝݰتوى :  01اݍݨدول رقم 

  الɴسبة  التكرار  ݰتوى المعروضنوع اݝ

  20  6  כɲشطة العائلية

  10  3  محتوى Ȗعلي׿ܣ

  23.33  7  محتوى ترفيࢼܣ

  20  6  استعراض ألعاب أو منتجات

  10  3  تحديات ومقالب

  6.66  2  محتوى Ȗسوʈقي

ʏ10  3  محتوى تمثيڴ  

 %100  30  اݝݨموع

  

لɢل % 20ݰتوى العائڴʏ واستعراض المنتجات بɴسبة ، متبوعًا باݝ%23.33احتل اݝݰتوى ال؅ففيࢼܣ الصدارة بɴسبة     

 %.6.66مٔڈما، ࢭʏ ح؈ن تراجعت الفيديوɸات الȘسوʈقية المباشرة إڲʄ المرتبة כخ؈فة بɴسبة 

Ȗعكس ɸذه כرقام أن عالم الطفل الرق׿ܣ يُصاغ بالأساس ع؄ف ال؅ففيه والعلاقات כسرʈة، وɸو ما يدل عڴʄ أن ɸذه       

ف أجواء כلفة ݍݨذب المتاȊعةالفيديوɸات لا تُخاطب 
ّ
ومع ذلك، فإن تكرار . فقط حاجات الطفل ال؅ففٕڈية، بل توظ

ر ع؄ف اللعب وכɲشطة اليومية، مما يُظɺر  محتوى استعراض المنتجات بɴسبة مرتفعة ʇش؈ف إڲȖ ʄسوʈق غ؈ف مباشر يُمرَّ

 ࢭʏ وظيفة اݝݰتوى من الȘسلية ال؄فيئة إڲʄ ال؅فوʈج الضمۚܣ
ً

فɺم من ضعف اݝݰتوى الȘسوʈقي المباشر أن المنتج؈ن وʈُ . تحولا

 .تُخفي الطاȊع التجاري خلف واجɺة ال؅ففيهالۘܣ  ʇعتمدون أساليب غ؈ف تقليدية للإعلان

  التوزʉع الك׿ܣ لفئة اللغة المستخدمة:  02اݍݨدول رقم 

  الɴسب  التكرار  اللغة المستخدمة ࡩʏ اݍݵطاب

ʄية الفصڍȋ47.36  9  العر  

  52.64  10  ةاللݤݨة العامي

  00  00  لغة أجنȎية

  00  00  لغة مزدوجة

  ɠ  00  00لمات طفولية

  %100  19  اݝݨموع

  



ستخدمت العامية ࢭʏ أك؆ف من نصف الفيديوɸات        
ُ
، مع غياب تام للغات %47.36، تلٕڈا الفصڍʄ بɴسبة %)52.64(ا

 .כجنȎية أو المزدوجة

       ʏعكس رغبة ࢭʇ وره، يرتبط باݝݨال כسري واليومي،  إن اݍݰضور القوي للعاميةɺب من الطفل وجمʈخلق خطاب قر

ʇعكس ɸذا التقاطع ب؈ن العامية . بʋنما يدل استخدام الفصڍʄ عڴʄ محاولات لتقديم مضام؈ن Ȗعليمية أو ضبط لغوي 

، وʈكشف عن أن اللغة ࢭɸ ʏذه اطفي للطفلوالود الع وخطاب القرب التعلي׿ܣ والفصڍʄ وجود توتر ب؈ن خطاب التلق؈ن

أما غياب اللغات כجنȎية . د أداة تواصل، بل عنصر يحدّد طبيعة اݝݰتوى وʈؤطر تمثيل الطفلالفيديوɸات لʋست مجر 

وقد يقيد  إقلي׿ܣ مغلق لغوʈًا وثقاࢭʏً /محڴʏفيؤشر عڴʄ محدودية التوجه العال׿ܣ لɺذه القنوات، وانحصارɸا ࢭʏ فضاء 

  .Ȋعض الآۜܣء טنفتاح اللغوي للطفل

  التوزʉع الك׿ܣ لفئة الفاعل:  03اݍݨدول رقم 

  الɴسب  التكرار  صيات الفاعلةالܨݵ

  12.5  3  الطفل وحده

  29.16  7  الطفل مع כɸل

  37.5  9  الطفل مع أطفال آخرʈن

  12.5  3  حضور الراشدين كموجɺّ؈ن أو خلف الɢام؈فا

  8.33  2  إشراف تجاري واܷݳ

  %100  24  اݝݨموع

  

، بʋنما ܥݨّل ظɺوره %)29.16(ع כɸل ، ثم م%)37.5(ظɺر الطفل ࢭʏ معظم اݍݰالات ضمن مجموعة من כطفال      

 .فقط، مع حضور محدود للإنتاج التجاري % 12.5منفردًا 

م كɺوʈة فردية مستقلة، بل كɺوʈة اجتماعية مرتبطة بالآخر،       تمثل ɸذه النتائج أن الطفولة ࢭʏ البʋئة الرقمية لا تُقدَّ

عرض ضمن شبɢات اجتماعية تُضفي الشرعية عڴʄ حضوره، وɸذا ʇش؈ف إڲʄ أن الطفل الرق׿ܣ ʇُ . سواء כقران أو العائلة

ࢭʏ الوقت نفسه، ي؄ُفز غياب الطفل المنفرد ɸيمنة التوجيه כسري أو اݍݨماڤʏ عڴʄ اݝݰتوى، بʋنما ضعف . وتدعمه

عد يخفي البلكنه غالبا تجاري مقنّع، يظɺر ع؄ف شɢل م؇قڲȊ ʏسيط  ɸدفاݍݰضور التجاري الظاɸر لا يُلڧʏ إمɢانية وجود 

  .الم۶ܣ أو לعلاɲي

 التوزʉع الك׿ܣ لفئة الموضوعات:  04اݍݨدول رقم 

  الɴسب  التكرار  الموضوعات

  20  9  ترفيه

  Ȗ  5  11.11عليم

  22.22  10  اسْڈلاك وȖسوʈق



  6.66  3  علاقات أسرʈة

  Ȗ  8  17.77ܨݨيع الطفل، לنجاز، الطموح

  13.33 6  لعب وتحديات

  8.91  4  تقليد الكبار أو المؤثرʈن

  %100  45  اݝݨموع

  

ت موضوعات לنجاز والطموح %)20(، تلْڈا ال؅ففٕڈية %22.22تصدرت الموضوعات טسْڈلاكية بɴسبة       
ّ
، بʋنما حل

 .، ࢭʏ ح؈ن جاءت الموضوعات التعليمية وכسرʈة ࢭʏ مراتب متأخرة%)17.77(ثالثة 

ل الطفل كɢائن مت        
ّ
ش؈ف ɸذه النتائج إڲʄ تصاعد تمث

ُ
Ȗ من 

ً
فاعل مع منطق السوق، منجذب إڲʄ اللعب وטقتناء، بدلا

ا بالأسرة
ً
، "جذاب"و" مɺم"وʈُظɺر ذلك أن اليوتيوب ʇُعيد Ȗشكيل وڤʏ الطفل حول ما ɸو . ɠونه ɠائنا متعلما أو مرتبط

م الطفل. حيث تصبح اللعب والتحديات والمظاɸر أك؆ف قيمة من المعرفة أو الروابط العاطفية كمشروع نجاح  كما يقدَّ

م كمتعلم أو متفاعل مع اݍݰياة العائلية، ما ʇعكس تحوّلات ࢭʏ تمثل  رق׿ܣ من خلال محتوى الطموح، لكنه لا يُقدَّ

  .الطفولة نفسɺا

  التوزʉع الك׿ܣ لفئة تمثيل الطفولة: 05اݍݨدول رقم 

  الɴسب  التكرار  تمثيل الطفولة

ه
ّ
  11.42  4  الطفل الناܷݮ سابق سن

  25.71  9  )الموجّه(كبار الطفل التاȊع لل

ʏ11.45  4  الطفل العفوي الطبيڥ  

  17.14  6  الطفل كمسْڈلك

  17.14  6  الطفل كبطل خارق أو مؤثر

  17.14  6  الطفولة كمصدر للرȋح

  %100  35  اݝݨموع

  

ȋح بɴسبة ، بʋنما تكررت صور الطفل كمسْڈلك أو كبطل أو ɠأداة ر %25.71ظɺر الطفل ࢭʏ صورة التاȊع للكبار بɴسبة      

 .لɢل مٔڈا% 17.14

م كܨݵصية        ت؄فز النتائج أن تمثيل الطفل ࢭʏ الفيديوɸات الرقمية لا ينفصل عن منطق السيطرة والتوجيه، حيث يُقدَّ

الصورة السائدة للطفل ɸنا لʋست كɢائن ࢭʏ طور النمو، بل ɠأداة مؤثرة و . ɠاسȘثمار ورȋحخاضعة لإشراف الكبار، أو 

 –" الطفل "أما تقديمه كبطل، فɺو لا ʇعكس تمكينًا حقيقيًا، بل ʇُعيد إنتاج نموذج . توى الرق׿ܣضمن منظومة اݝݰ

  .وفقًا لقواعد جاذبية المنصة، لا لاحتياجاته النفسية والمعرفية –ناݦݳ، المثاڲʏ، כك؄ف من سنهالمتقن، اݍݨميل، ال



  التوزʉع الك׿ܣ لفئة القيم: 06اݍݨدول رقم 

 
ُ
  الɴسب  التكرار  قدّمةالقيم الرمزʈة الم

  7.69  2  טستقلالية والتم؈ق

  30.76  8  الطاعة وטنضباط

  34.61  9  טسْڈلاك وטقتناء

  23.07  6  اݍݰب والتعاون 

  00  00  اݍݨسدي واللفظيالعنف 

  3.87  1  المثابرة والطموح

  %100  26  اݝݨموع

  

       ʄسبة כعڴɴانت قيم الطموح %)30.76(ا قيم الطاعة وטنضباط ، تلٕڈ%)34.61(ܥݨلت القيم טسْڈلاكية الɠ نماʋب ،

 .وטستقلالية أقل حضورًا

ه ࢭɸ ʏذه الفيديوɸات ليɢون مطيعًا ومɴܦݨمًا مع منطق السوق، أك؆ف من ɠونه        Ȗعكس ɸذه القيم أن الطفل يُوجَّ

 حرًا أو ناقدًا
ً

أن  وʈتܸݳ. טنضباط السلوɠي وטسْڈلاك الصامتفالقيمة العليا ɸنا لʋست التفك؈ف أو לبداع، بل . فاعلا

عيد إنتاج 
ُ
Ȗ اتɸذه الفيديوɸالطفل " صورةʏصمته "النموذڊ ʄبقي عڴʈُسْڈلك المنتجات، وʉالذي يتفاعل مع القواعد، و ،

سȘبدل بمنظومة قيم. ..معاɲي الطفولة وال؄فاءة والمرحتجاه 
ُ
Ȗۚܣ، وʈوɢا التɸعدȊ كذا، تصبح الطفولة مفرغة منɸة  وʈتجار

ج عڴʄ أٰڈا    ".طبيعية"وسلوكية تُروَّ

 :نتائج الدراسة وتحليلɺا ࡩʏ ضوء כدبيات السابقة

أفضت نتائج تحليل عينة من الفيديوɸات الۘܣ يɴُتجɺا أو ʇشارك فٕڈا כطفال العرب عڴʄ منصة يوتيوب إڲʄ مجموعة      

لطفولة ࢭʏ اݝݰتوى الرق׿ܣ العرȌي، وذلك عڴʄ المستوʈ؈ن من الملاحظات اݍݨوɸرʈة الۘܣ Ȗسمح بفɺم أعمق لكيفية تمثيل ا

وعند مقارنة ɸذه النتائج مع ما توصلت إليه دراسات سابقة، تتܸݳ نقاط التلاࢮʏ وטختلاف الۘܣ . الشكڴʏ والمضموɲي

 .Ȗساɸم ࢭʏ توسيع النقاش العل׿ܣ حول طبيعة ɸذا النوع من לعلام المعاصر

 
ً

 وטسْڈلاɠيسيطرة الطاȊع ال؅ففيࢼܣ : أولا

وɸذا . ، يليه اݝݰتوى العائڴʏ واستعراض المنتجات%23.33بيɴّت النتائج أن اݝݰتوى ال؅ففيࢼܣ جاء ࢭʏ المرتبة כوڲʄ بɴسبة 

ʇعكس أن الفيديوɸات الۘܣ يظɺر فٕڈا الطفل العرȌي عڴʄ يوتيوب تɴُتَج ࢭʏ الغالب لأغراض الȘسلية وجذب טنȘباه، مع 

، الۘܣ )2023بوزانة، & شɺرزاد (تتطابق ɸذه النتائج مع ما أكدته دراسة ي، و ت طاȊع تجار ج تدرʈڋʏ لمضام؈ن ذادم

ݰت أن محتوى כطفال عڴʄ تيك توك ʇُغلب عليه الطاȊع טستعراعۜܣ وال؅ففيࢼܣ، ࢭʏ ح؈ن Ȗغيب כȊعاد التعليمية  أوܷ

 .وال؅فبوʈة الصرʈحة



 ي العامية واسȘبعاد التعدد اللغو  ݤݨةتمركز الل: ثانيًا

للعرȋية الفصڍʄ، مع غياب تام للغات % 47.36مقابل %) 52.64(كشفت النتائج عن استخدام واسع للݤݨة العامية 

وɸذا ʇُش؈ف إڲʄ إنتاج محڴʏ موجه أساسًا إڲʄ جمɺور عرȌي ضيّق، لا ʇسڥʄ إڲʄ טنفتاح عڴʄ جمɺور عال׿ܣ متعدد . כجنȎية

شɺرزاد وȋوزانة، الۘܣ لاحظت أن اݝݰتوى الذي يقدمه כطفال وʈتوافق ذلك مع ما توصلت إليه دراسة  .اللغات

اݍݨزائرʈون يȘسم بمحدودية لغوʈة ترتبط بالسياق اݝݰڴʏ، مما يحد من انȘشاره عالميًا، لكنه يُرܥّݸ خطابًا قرʈبًا من 

 .المتلقي العرȌي

ا
ً
 تمثيل الطفل ضمن جماعة ولʋس كفرد مستقل: ثالث

وɸو ما . ل غالبًا ما يظɺر داخل جماعة من أقرانه أو مع أسرته، بʋنما قلّ ظɺوره منفردًاأظɺرت نتائج الدراسة أن الطف

م ضمن شبكة من العلاقات טجتماعية  يؤكد أن صورة الطفل عڴʄ يوتيوب لا تُبۚܢ باعتباره ܧݵصية مستقلة، بل تُقدَّ

 .الۘܣ تمنحه شرعية اݍݰضور 

ɠانت כبرز ࢭʏ ) أطفال وعائلات(حيث تب؈ّن أن الܨݵصيات اݍݨماعية ، )2021(وɸو ما تؤكده كذلك دراسة وداد ɸارون 

ʏصياغة اݍݵطاب الرق׿ܣ الطفوڲ ʏࢭ ʏمية السياق טجتماڤɸأ ʄه للأطفال، مما يدل عڴ وجَّ
ُ
 .اݝݰتوى الرق׿ܣ الم

 حضور قوي للبعد טسْڈلاɠي وضعف للبُعد ال؅فبوي : راȊعًا

، متبوعة بال؅ففٕڈية والطموح، %22.22سْڈلاɠي جاءت ࢭʏ الصدارة بɴسبة كشفت الدراسة أن الموضوعات ذات الطاȊع ט 

الۘܣ أشارت  )2021أرȋاب، (ʈتماءۜܢ ɸذا مع ملاحظات دراسة و  .بʋنما ܥُݨّل حضور ضعيف للمضام؈ن التعليمية والعائلية

غلب علٕ
ُ
Ȗل غ؈ف منتظم، وɢشȊ م ڈا الصيغة ال؅ففٕڈية، مما يُضعف إڲʄ أن القيم التعليمية المباشرة ࢭʏ اݝݰتوى الرق׿ܣ تُقدَّ

 .من تأث؈فɸا التɢوʈۚܣ ࢭʏ المتلقي الصغ؈ف

ɺة لا كɢائن  تمثيل الطفولة: خامسًا  مستقل كɺوʈة مُوجَّ

وɸو ما ʇعكس . أظɺرت النتائج أن أبرز صورة للطفل ۂʏ كɢائن تاȊع للكبار، تلٕڈا صور الطفل المسْڈلك أو الطفل المؤثر

ʏ صور وظيفية، تُخضع الطفل لقواعد العرض والطلب الرق׿ܣ، وتُخفي أȊعاده לɲسانية اخ؅قال الطفولة الرقمية ࢭ

سْڈلكة"الۘܣ رصدت تصاعد تمثيلات الطفولة ) 2023(وɸذا يتماءۜܢ مع دراسة شɺرزاد وȋوزانة  .وال؅فبوʈة
ُ
عڴʄ تيك " الم

 .توك، مش؈فة إڲʄ خطورة تطبيع ɸذه الصورة ࢭʏ وڤʏ الطفل العرȌي

 رة القيم טسْڈلاكية والطاعةسيط: سادسًا

ثم قيم الطاعة وטنضباط، بʋنما غابت إڲʄ %) 34.61(أكدت نتائج الدراسة أن القيم כك؆ف تكرارًا ۂʏ القيم טسْڈلاكية 

ܣ التفك؈ف اݍݰر أو المبادرة، م المرتبطة بالطموح وטستقلاليةحد كب؈ف القي  وɸو ما ʇش؈ف إڲʄ أن اݝݰتوى الرق׿ܣ لا يُنّ׿ِ

وقد دعّمت ، ڈلاɠيالذاتية، بل يُكرّس نماذج من الطفل المطيع، المتكيّف مع ثقافة الشاشة، والمتفاعل مع نمط حياة اسْ



عرض ) 2021(دراسة وداد ɸارون 
ُ
Ȗ محتوى כطفال ʏأن القيم כخلاقية والوطنية ࢭ ʄيجة أيضًا، ح؈ن أشارت إڲȘذه النɸ

  .ݍݨمالية أك؆ف من البعد ال؅فبوي التوجيࢼܣȊشɢل انتقاǿي، وٮُڈيمن علٕڈا الرمزʈة ا

 :خاتمة الدراسة

ɸذه الدراسة إڲʄ تقديم قراءة تحليلية لتمثلات الطفولة ࢭʏ الفضاء الرق׿ܣ، من خلال عينة مختارة من  سعت       

لمؤشرات وقد أبرز التحليل الك׿ܣ والكيفي مجموعة من ا. الفيديوɸات الۘܣ يظɺر فٕڈا الطفل العرȌي عڴʄ منصة يوتيوب

ل صورة الطفل ࢭɸ ʏذا الفضاء اݍݨديد، وما تحمله من دلالات قيمية، ثقافية، واجتماعية
ّ
ɢشȖ كيفية ʄإݍݸ.. .الدالة عڴ 

أو ) כقران( خرى كشفت النتائج عن ɸيمنة البعد ال؅ففيࢼܣ وטسْڈلاɠي عڴʄ اݝݰتوى، مع حضور مݏݰوظ للعلاقات כ      

كما أظɺرت الدراسة . روع تنموي مستقل، قادر عڴʄ التعب؈ف اݍݰر أو التفك؈ف النقدي، وغياب ɲسۗܣ للطفل كمش)כسرة(

ف براءة טسْڈلاɠيأن تمثلات الطفولة عڴɸ ʄذه المنصة لا تنفصل عن السياقات כوسع لمنطق السوق 
َّ
، حيث تُوظ

ݍݰاجات التɢوʈن ال؅فبوي  ، أك؆ف مما ʇستجيبݍݰياة الماديةʏ صناعة محتوى ʇستجيب لمتطلبات االطفل وجاذبʋته ࢭ

 .والنفؠۜܣ

ومن خلال المقارنة مع دراسات سابقة، أمكن التأكيد عڴʄ أن ɸذا التوجه لʋس خاصًا باݍݰالة العرȋية فقط، بل يمثل 

جزءًا من ظاɸرة عالمية، غ؈ف أن خصوصية السياق الثقاࢭʏ العرȌي تفرض Ȗساؤلات إضافية حول دور כسرة، المؤسسات 

ɲة، وصاʈتمثل الطفل لذاته وعالمهال؅فبو ʄذا اݝݰتوى ومراقبة أثره عڴɸ تأط؈ف ʏالسياسات לعلامية ࢭ ʏڥ. 

 :توصيات الدراسة

يجب Ȗܨݨيع صاɲڥʏ اݝݰتوى عڴʄ إدماج قيم معرفية وترȋوʈة Ȋشɢل : טنȘباه إڲʄ البعد ال؅فبوي ࢭʏ إنتاج اݝݰتوى الرق׿ܣ. 1

 .إبداڤʏ دون إغفال عنصر اݍݨاذبية

ا ࢭʏ مراقبة اݝݰتوى الذي يقدمه أبناؤɸم أو : ور כسرة ࢭʏ التوجيه الرق׿ܣȖعزʈز د. 2
ً
عڴʄ כولياء أن يلعبوا دورًا ɲشط

 .يتعرضون له، والتوعية بمخاطر الȘسليع الرق׿ܣ للطفولة

الطفل  يɴبڧʏ التفك؈ف ࢭʏ وضع ضوابط مɺنية وثقافية تُراڤʏ خصوصية: إعداد ميثاق أخلاࢮʏ للمحتوى الطفوڲʏ العرȌي. 3

 .العرȌي وتحد من Ȗسليعه إعلاميًا

ɸناك حاجة مݏݰة إڲʄ مزʈد من الدراسات الۘܣ تȘناول : Ȗܨݨيع الدراسات النقدية حول לعلام الرق׿ܣ الموجه للأطفال. 4

כȊعاد النفسية وטجتماعية وال؅فبوʈة لɺذا النوع من اݝݰتوى، خاصة ࢭʏ ظل טنȘشار السرʉع للتطبيقات والمنصات 

 .لتفاعليةا

عڴʄ المؤسسات לعلامية العرȋية טسȘثمار ࢭʏ منصات مخصصة للأطفال : دعم منصات بديلة آمنة وموجɺة ترȋوʈًا. 5

عزز الɺوʈة الثقافية واللغوʈة
ُ
Ȗتُوازن ب؈ن ال؅ففيه والتعليم، و.  
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