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          ملخص:

 الرئيسوووية الميووو    التنوووا   عنصووور أصووو   التووو  حيوووا ال  منوووا   مختلووو  علووو   انعكووو  المتسوووا    التكن لووو     التطووو    إن

 ال يوو   توولخ  و   الإعوولا  وسووائ  فوو  ك يوو ا حيوو ا تحتوو  الإعلانيووة  الرسووائ  جعوو  ممووا التجووا  ، المجووا   فوو   خاصووة  يهووا،

 لشورا  الإيجواي  السول   إتخوا  إلو  الإعلانيوة الرسوالة نهايوة فو  المسوههلك تولع  الت  الكلما  تلك ه  أو إستئذان، دون 

 ويشت ط"  غ اتك تل ية عل  لنعم     ا بنا اتص "  أو ،"يسركم ما تجلوا زو ونا"  مثالها و الخلمة تق   أو السلعة،

 . الإعلانية الرسالة إليه تلع  لما الإيجاي  بالتصرف وم حية مؤثر ، ق ية تك ن  أن كلماتها ف 

 .الإستمالا  ؛الشعا ا  ؛الرمز ؛ اعيةالإقن الأساليب ؛الرسالة الإعلانية الكلمات المفتاحية: 

Abstract: 

Research papers sent for evaluation and eventual publication within the review’s 
forthcoming issues must respect our abstract guidelines. Any contribution, 
whatever the language written in, should consider writing two abstracts (between 
120-150 words each), the first in Arabic and the second in English. An executive 
summary of the following elements should be considered too: introducing the 
subject, the central question and hypothesis, the methodology, the structure of the 
article and the main results (two lines at max. for each).  
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 :مقدمة

 الخلمة، أو السلعة نح  السل   ت جيه و والمعتقلا ،  الأ كا   نق  ف  با زا دو ا الإعلانية الرسالة تلعب

 أص حت وأنها لا كي  الحال ، عصرنا ف  المجتمع  رادأ من  رد ك  حيا  ف  وضرو ية مهمة، أص حت وبالتال 

 ناهيك التلفزي ن  شاشة عب  الإعلانية الرسائ  من المئا  نستق   المن    داخ   ف  واتجهنا، سرنا ما حيث تحاصرنا

 عل  تحت    الت  اللا تا  من العليل  نجل الشا   إل  نخرج وعنلما ي ميا، نطالعها الت  والمجالا  الصح ، عن

 عنل الكم ي تر شاشة أما  ونحن قسرا، علينا يط  ما عل   ضلا هذا الإعلانية الرسائ  من شتى وأل ان أن ا ،

 .الإلكت ون   الب يل عل  الاطلا  أو معل ما  عن الأنت نت ش كة ف  ال حث

 ناصرع من منهم عنصر ف  التأثي  تسههلف حيث الإنسان، لحيا  ملازمة الإعلانية الرسائ  كانت ولما 

 التمتع أو الإسههلاكية، السلع من الرسائ   هذه طريق عن  غ اته يش ع الذ  الجمه    وه  الإعلانية، العملية

  ح ى  يل   جعله طريق عن الللالية الأطر معر ة يتطلب مما وقت أسر  وف  ممكن، جهل بأق  بالخلما 

 خصائص معر ة يستلع  ما وه  المرغ ب، السل   ت ن  ثم نح ها، محلد إتجاه ت ن  إل  وص لا الإعلانية، الرسالة

 شأنها من ميلانية بح ث إجرا  طريق عن الجمه    و غ ا  حاجا  معر ة كذا و  عالية، الأكث  الإعلانية الرسالة

 ف  أجريت الت  الل اسا  ملاحظة عل  بالاعتماد و الإعلانية الرسائ  إنتاج ف  واستغلالها المعل ما ، هذه ت  ر أن

 اتجاها  د اسة عل  وكذا الإعلانية، الرسائ  مضامين تحلي  عل   كز  ال ح ث معظم أن وجلنا الإعلان، مجا 

 .والأهلاف ال ظائ  عل  الت كي  دون  عليهم يحلثها الت  التأثي ا  أو الإعلان، نح  الجمه   

 إل  الحليث العصر ف  ةوالخلماتي منها التجا ية وخاصة الإنسانية، الأنشطة مختل  ف  التط    أدى لقل   

 النتائج أهم من  كانت المنتجين، بين المنا سة مجا  لفت  أدى ما المعروضة، والخلما  المنتجا  ف  التن  

 بخلماته، المنتفعين  إطا  للأو   تحلد المسههلك، و المنتج بين تربط مشروعة و عملية وسيلة ف  التفكي  المطروحة،

 أهلاف لتحقيق الأمث  السبي   الإعلان  كان أ ضلها، إل  وت جهه بج دتها ن الثا وتقنع سلعه، أو أ كا ه أو

 .المسههلكين حاجا  بعض وإش ا  المنتجين،

 إقناعية أساليب  لك ف  مستخلمة ومرئية مسم عة  و مكت بة أشكا ، عل  ف  ترد الإعلانية الرسالة إن

  ه  والاتصا ، الإعلا  ب سائ  منها يتص  ما سيمالا  الإتصا  قن ا  امتلاد مع تماشيا متن عة ووسائ  كثي  

 مرحلة ثم الحليثة إل  التقليلية مرحلهها  من الرسائ  هذه مست ى  عل  يتم تقن  تط    بك  وثيقا ا ت اطا ترت ط

 .ممي اتها و إضا هها مرحلة لك  أن إ  المعل ماتية، مرحلة بعلها و التكن ل جيا

 الإعلانية؟ الرسالة مفه   ماه : التال  الرئيس   ؤ  التسا طرح يمكن س ق ما ك  من    

 للى الإتجاها  تغيي  الإعلانية للرسالة يمكن حل أ   وإل   رعين، تساؤلين  الرئيس   التساؤ   هذا عن وتتفر      

 الإعلانية؟ للرسالة خفية أخرى  و معلنة أهلاف هنا  ه  الجمه  ؟

 :الإعلنية الرسالة مفهوم. 1 

 إل  الحليث العصر ف  والخلماتية منها التجا ية وخاصة الإنسانية  الأنشطة مختل  ف  ط   الت  أدى لقل

 النتائج أهم من  كانت المنتجين، بين المنا سة بمجا   لفت  أدى ما المعروضة، والخلما  المنتجا  ف  تن  

 أو بخلماته المنتفعين إطا  و  للأ  تحلد والمسههلك المنتج، بين تربط ومشروعة عملية وسيلة ف  التفكي  المطروحة
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 المنتجين، أهلاف  لتحقيق الأمث  السبي  الإعلان  كان  أ ضلها، إل  ت جهه و بج دتها الثان  وتقنع سلعه، أو أ كا ه

 .المسههلكين حاجا  بعض وإش ا 

 غنا للاست مجا  لا ضرو   ليص   دو ه وتلعيم صناعته، عل  قائمين معانين بروز يستلع  الأمر هذا إن

 تلعيم طرق  عن بم ض عه ال ع  غرس أو تغيي ، بغية معين هلف نح  الاتجاها  وت جيه الأ كا ، نق  ف  عنها

 .الم ض   هذا نح  وت جيه السل  ،

  سالته يقيم لك  ال اسع مجاله الإعلان  يجل أن بل لا لهم والمعلن المعلنين، من الكم هذا وج د وف 

 ومل وس تجان  مزيج باعت ا ها المرج   للأهلاف  تحقيقها وكيفية الم ض  ، فكر ل والشاملة السليمة الإعلانية

 تمث    ه  الم اشر ، وغي  الم اشر ، الص تية أو المرئية واللمسا  والإيقاعا ، والحركا  والأص ا  الكلما  من

 ،الصحن. )والتأثي  الإقنا  خلا  من الرغ ة خلق ف  يعتمل الت  عناصره أهم وأحل الرئيسة، و كرته الإعلان محت ى 

 (.00 ص ،2112

( مرئية مسم عة، مكت بة،)  أشكا  عل  ف  ترد الإعلانية الرسالة  إن  عا  بشك   لك تحقق وحتى

 يتص   ما لاسيما  الاتصا   قن ا  امتلاد مع تماشيا متن عة ووسائ  كثي  ، إقناعية أساليب  لك  ف  مستخلمة

 مرحلهها من ال سائ  هذه مست ى  عل  يتم تقن  تط    بك  وثيقا ا ت اطا ترت ط   ه   والاتصا الإعلا  ب سائ  منها

 ممي اتها، و إضا هها مرحلة لك  أن إ  المعل مات ، بعلها و  التكن ل جيا، مرحلة ثم الحليثة، مرحلهها إل  التقليلية

 إل  الشف ية حالة من والثقاف  العلم ، الت اكم نق  إل  أدى الط اعة واخت ا  الرم ز، لغة أوجل الكتابة  اكتشاف

 وال صرية، السمعية المؤثرا  بين جمع الذ  والتلفزي ن  السمعية، الثقا ة أدخلت الت  الإ اعة اخت ا  ثم المكت بة،

 الم اشر الإتصا  د جة إل  تكاد الإتصا   من عالية د جة يحقق وأص   الأخرى  ال سائ  من علاه ما عل   تف ق 

 والش كا   الحاسب، إخت ا  أدى وأخي ا وال صر، السمع لحاست  ومخاط هها الص   ، حركية  ت حيها ت ال لل اقعية

 (.00 ص ،2112 ،الصحن) التفاعلية الثقا ة بروز  إل  المعل ماتية

 يمنح ن  المعلنين  إن الإعلانية الرسالة وتمرير الإتصالية، العملية ف  لل سيلة ال ا ز  اللو   منطلق ومن

 أهلا هم، تحقيق من تمكنهم والت  الإعلانية، الرسالة لمضم ن  المناس ة ال سيلة لإختيا  وال قت الجهل من  الكثي

 ما شا " تنظي ا  ف  جا  كما الرسالة محت ى  عل  ال سيلة أهمية  يها يرجح ن  قل بكيفية الملتقى إل  وال ص   

 الت  الرسالة وعل  الإنسان ، الإتصا  أبعاد  عل ال سيلة وهيمنة التكن ل جية بالحتمية الخاصة" ماكل هان

 ما شا " حسب  يه الذوبان حل إل  ويقتلها يقزمها أو ويضخمها يثمنها، الذ ( ال سيلة)  ال سيط أسي   أص حت

  (.02 ص ،2110  شلوان" )ماكل هان

 يتيقن ا أن يجب لقينالمت وسل كا  إتجاها ، عل  الإعلانية للرسالة المحتم  التأثي  المعلن ن  يت قع  ولك 

 الإعلان  يه يبث الذ  للمجتمع الفعل  وال اقع القيم، كمراعا  التأثي ، و الإقنا  لهم تكف  الت  الطرق  من

 أو  السل كية سياقاته ف  وتتجسل الفرد، يتلقنها واقعية بضامين المتصلة المعيا ية الأحكا  من مجم عة باعت ا ها

  الرسالة جذبها، و استمالهها كيفية عل  الإعلانية الرسالة تركز الت  الأخي   هذه اتهواهتمام اتجاهاته أو  اللفظية،

 وع  إحلاث عل  قاد   غي  نجلها إليه، تتجه الذ  المجتمع ط يعة مع سقاامتن قيميا بعلا تحم  الت  الإعلانية

 التأثي ، د جة نم  ولتضمن تمع،المج هذا مست ى  عل  التغيي  و التجليل، من ن   أ  تعطي  ثم ومن  ناضج،  كر  

 ف  القيم ه  الرسالة أن  يها يرى  الت  القيمية بالحتمية الخاصة تنظي اته ف "  عز   الرحمن ع ل"  عليه  كز ما ه  و

 عناصر من عنصر تعتب  الإعلامية الرسالة ثم ومن الإعلامية، الرسالة عليه تك ن  أن يجب ما عل  ويركز  اتها، حل



  مصطفى هادف                                                                                           "الأهداف و المكونات ية بيننالإعل  الرسائل"

 

 444-444/ ص: 0200 جويلية/ 20العدد / 11المجلد                              المجلة الجزائرية للأمن والتنمية 448

 

 عل  والتأثي  الإقنا  خلا  من الرغ ة تخلق أن يمكن والت  الكا ية، التفصيلية المعل ما  عل  يحت    الإعلان

 دوا ع إثا   و الرغ ة من ش    خلق يمكن  حيث للإعلان المشاهل أو المستمع، أو للقا ئ  والعقلية النفسية، الج انب

 الفكر  شرح الإعلانية بالرسالة يقصل كما واتجاهاته، وحاجاته ودوا عه المسههلك، ح اس إل  بالإتجاه الشرا 

 وإقنا  تشجيع، بغرض و لك جم ، عل  أو واحل ، جملة أو كلمتين، أو كلمة تك ن  قل والت  للإعلان، الرئيسية

 بلمسة الإحساس مث  العاطفة أسل ب  يها يستخل  والت  المعلن، يريلها الت  المطل بة بالص    ليتعرف المسههلك

 أب  قح ) الط يلة والمل  والمتانة الق  ، برمز إليها والإشا   الصناعية، السلع مث  عقلان  بأسل   أو الجما 

 (.120 ص ،2110

                      للكتابة، مما سة  ه  الإبتكا  ، وجان ه الإعلان، محت ى  أنها عل  الإعلانية الرسالة تعتب  كما

 ق يا  إحساسا وتعطيه اهتمامه، وتق    انت اهه وتشل جمه  ،ال تجذب أن يجب إ  والص    بالكلما  والتصميم

 لا  سالة وكلمة الأشكا ، و بالرسم والتع ي  الكلامية، الصياغة ف  قل ا   إل  وتحتاج الخلمة، أو  المنتج ح   

 لكلما ،ا تلوين ه  الرسالة كاتب مهمة أن يعتقل منا المعظم  إ  ، اللفظ  الح ا  أو المكت بة الماد  عل  تقتصر

 الكلما  عل  تعتمل الإعلانا  من جلا القلي  الأمر حقيقة ف  لكن الإعلانية الرسالة تشك  الت  والحروف والع ا ا 

 ،2110 أب  قح )  الصح  ف  الم  بة الإعلانا  باستثنا  المسههلف الجمه    إل  الإعلانية الرسالة إيصا  ف   قط

 (.121 ص

 :الإعلنية الرسالة مكونات. 0 

 :وه   أجزا  أ يعة إل  تقسيمها ضرو   الحس ان ف  المصمم يضع أن لابل الإعلانية الرسالة تصميم  عنل

ه  العن ان الذ  تقع عليه العين ف  أو  وهلة،  إن جذب انت اه الملتقى وأثا  اهتمامه  إنه و العنوان الرئيس ي: . 1.0

العن ان الرئيس    الجيل ه  الذ  يشتم  ف    الرسالة، و هتما  ب اق  محت يابذلك يك ن قاد ا عل  د عة نح  الإ 

أغلب الأح ا  عل  علد قلي  من الكلما  المصاغة بلقة و عناية/ وهنا  عل  طرق لصياغة العن ان الرئيس   

  (.02،ص 1990 الحليل للرسالة الإعلانية أهمها: ) 

يمكن تصميم العن ان بهذا لد من الكلما   و كلمة واحل  أو عس ا  كان هذا  الاسم يحت   عل   إسم السلعة:أ. 

 الشك  إ ا كان اسم السلعة معرو ا للجمه   معر ة تامة، أو  عنلما يك ن الإسم مثي ا للإستطلا .

) كذا( ك  عل  هيئة جملة كأن يقا  شركة و يك ن العن ان الرئيس   بهذا الش  تقرير حقيقة معينة ) إخباري(: .ب 

اح   ر  جليل لشركة ) كذا(، و يمكن  تصميم العن ان بهذا الشك  إ ا أح  المصمم أن تنتج منتج جليل، أو ا تت

 المعل ما  الت  س ف يضمنها ف  هذه الجملة مهمة، وتجذب اهتما  المتلق .

و يرجع السبب إل  أن الإنسان يمي  ف  العاد  لإطاعة الأوامر الصاد   إليه متأثرا  باستخدام الأمر: الصياغة .ج  

 يز  الخض  ، و القابلية للاسهه ا ، وكأن يقا  اشرب) اسم معين لمشروب غاز (.بغر 

يستحسن أن يك ن السؤا  غري ا يحم  غريز  حب استطلا  للى المتلق  و  يهلف إل  إثا  و  العنوان الاستفهامي:. د

ن أيضا أن يحم  العن ان من المستحسأن هذا الأسل ب يثي  الإنت اه، والإهتما  من أج  حله، و معنى الألغاز، حيث 

للإعلان عن س اق الني  اللول   الإستفهام  معنى الفكاهة الخفيفة كأن يقا : ه   أيت التماسي  ف  الني ؟ 

 (.02، ص  1990  الحليل )
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بين نفسه عن السبب الذ    وتفكي ه، وجعله يتسا   بينه و و لك بتن يه ح اس المتلق العنوان المثير للشعور: . ه

يه المعلن، كأن يقا : لا تقرأ هذه الرسالة الإعلانية، وهنا يثي  المعلن  غريز  المقاتلة للى المتلق ، ويجعله يقرأ يرم  إل

الرسالة الإعلانية، مع الأخذ بعين الاعت ا  أن هذا الن   من العناوين يعل سلاحا  و حلين، إ ا  لم يكن ملائما 

عل قرا   الرسالة يحلث ما يت قعه ب يشعر بخي ة أم   إ ا لم لمتلق  س فلم ض   الرسالة الإعلانية، لأن ا

ينصرف عن الش    المعلن عنه، وعل  العم  ،  هنا  ق اعل عامة يأخذ يها لصياغة العن ان  الإعلانية، وقل

 (.00.، ص1990  الحليل الرئيس   أهمها: ) 

 * استخلا  أق  علد ممكن من الكلما  ف  العن ان

 اللفظية* استخلا  المحسنا  

 * يستحسن إدخا  اسم الش    المعلن عنه ف  العن ان

 :الفرعي العنوان. 0. 0

 عل  يعم  لأنه الرئيس   بالعن ان ك ي ا اتصالا ويتص  ، الإعلانية الرسالة مك نا  من الثان  الجز  ويمث 

 الرسالة تلخيص ل ع يعم  أنه إل  بالإضا ة الإعلان  بالنص والخاصة الهامة، الم يعة النقاط وشرح شرحه،

 .بكاملها الإعلانية

  ئيس    عن ان وووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووو تانج: مثا   

  رع  عن ان ووووووووووووووووووووووووووووووووو برتقا  عصي         

 جزئية بك  المتلق  ا إقن يمكن  حتى الإعلان لفكر  المنطق  التقسيم الفرع  العن ان وظائ  أهم بين ومن

.  واحل  ئيس   لعن ان المتضمنة ال احل  الإعلانية الرسالة  ف  الفرعية العناوين تتعلد ما كثي ا  و حل ، عل 

 (.00.ص ،1990  الحليل )

 :الإعلنية الرسالة هيكل أو جسم. 3. 0

لسلعة، أو الاستفاد  من ويسع  بص    دائمة إل  إقنا  المتلق  لإقتنا  ا يمث  ال نا  الكل  للإعلان،

خلا  إبرازه للمزايا والخصائص الت  تتص  بها بش    من التفصي ،  الغال ية العظمى للرسالة  الخلمة من

ذلك تتحم  الرسالة أو مكان وج دها أو شكلها، ل الإعلانية لا يكفيها العن ان للللالة عل  مك نا  السلعة،

حثه عل  شرا  السلعة، أو الاستفاد  من الخلمة خلا  مة إقنا  العمي  و ة الإعلانية مهلرسالالتفصيلية، أو هيك  ا

 (.01.، ص2110 د ع الله ) إبراز أهم المغريا  ال يعية، وي  ر جسم الرسالة الإعلانية ما يل :

عنها  * الإجابة عن بعض ال ع د: كإش ا   غ ة معينة، أ و إثا   مشكلة، و التأكيل عل  أن السلعة، أو الخلمة المعلن

 ه  الح  لهذه المشكلة.

* عرض متكام  لمزايا السلعة، أو الخلمة و مغرياتها، وك  ما يمي ها عن غي ها، و ت جيهها م اشر  للمسههلك مث : 

 صممت من أجلك، تساعل  ف   حلاتك.

 * تقليم الب اهين، و الأدلة و الص   الت  تثبت تص  ا  المسههلك.

 سعرها للمسههلك. * تبيان كيفية إيجاد السلعة، و
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 :الإعلنية الرسالة هيكل  عناصر. 3

 إستخدام الصور و الرسوم في الإعلن: .أ

تق   الص   بنق  الرسالة الإعلانية بأكث  دقة ووض ح إل  المتلقين، و لغة الص   تعتب  من اللغا  الت  

 (.01، ص 2110،  د ع اللهيفهمها جميع الناس بسه لة إ  أنها تتي  للرسالة الإعلانية ما يل : )

 ت صي  الفكر  بشك  أسر ، و أكث   اعلية للمتلق . -

 جذب الإنت اه للسلعة، أو الفكر  بشك  أ ض . -

 تجسيل مشكلة المتلق . -

إن أكث  الرسائ  الإعلانية  عالية  تعتمل عل  عن ان  ئيس   واحل إل  جانب مجم عة   العناوين الفرعية:  .ب

   الفكر  الإعلانية، و تزيل من  رض إهتما  المسههلك بالرسالة الإعلانية.عناوين  رعية تفسر أكث

يق    المعلن ن بت جمة أ كا هم الت  ي دون إيصالها للمسههلك ف  شك   م ز تأخذ عل   استخدام الرموز: .ج

ه بالمنتج، أو إما  شعا ا ، أو علاما  تجا ية، أو أسما  تجا ية، حيث ت ضع الفكر  للمسههلك، وتربط   أشكا :

،  د ع الله المعلن نتيجة تع ده عل  سماعها، أو مشاهلتها ف  ال سائ  الإعلانية الخاصة بهما، ومن بين هذه الرم ز: )

 (.02، ص 2110

لا تق  أهميته عن العن ان الرئيس   للرسالة الإعلانية، وأحيانا يستخل  بغرض  * الهاتف الإعلني ) الشعار(:

ضي  الفكر  الإعلانية بشك  بسيط و مختصر، و حتى يضمن المعلن تعلق الفكر  الإعلانية جذب الانت اه، و ت  

 بأ هان المسههلكين، حيث أن تكرا ه لعل  سن ا  يشعر المسههلك بأن السلعة أو الخلمة صليقة له.

ما يكر  تلك و الهات   الإعلان  ه  ع ا   لفظية  ا  معنى يحاو  المعلن أن يثبته ف   هن الجمه  ، وعنل  

الع ا   ف  كا ة الرسائ  الإعلانية الت  ينشرها،  و حتى يتعلق بذاكر  الجمه   للل جة الت  يتذكرون  يها السلعة 

كلما سمع ا الهات  الإعلان ، و يتذكرون الهات  كلما  أو السلعة، و يكتسب جماله كلما استخل   يه المحسنا  

 (.02.، ص2110 د ع الله ع أو الجناس  و من أهم إغراضه: )اللفظية، و المعن ية كالط اق أو  السج

 وص  السلعة، ت ضي  أهم مزاياها. -

 الإيحا   بشرا  السلعة  -

 تميي  السلعة عن غي ها. -

 :الإعلنية الرسائل أنواع. 4

 عل  ويركز ،ومنطق  جامل بشك  المعل ما  طرح عن الرسائ  من الن   هذا يبتعل :الخفيفة الإعلنية الرسالةأ.  

 اسم عل  الرسالة  مضم ن  اقتصاد خلا  من و لك المتلق ، استمالة أج  من ال يانا  عرض ف  والخفة البساطة،

 ت ظي  خلا  من كا يكات    حتى أو د ام ،  م ق   ف   كاهيا شكلا تأخذ قل و  قط خصائصها ويعض السلعة،

 (.90 .ص ،2110  خش ة)عرضال سلامة مع الطرا ة  من بن   الفكر  طرح أو النكت،
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  و  ائلها، إستعمالها كيفية و ممي اتها، و للسلعة ال ص  أسل ب عل  تعتمل و :الوصفية الإعلنية الرسالةب. 

 المرج   الأهلاف تحقيق عل  من خ  ا اعتمادها عن المعلنين ت عل مملة تعليما  نشر  طابع تأخذ يجعلها مما

 التع ي  يمكن لا الت  السلع وص  عل   لك  يقتصر استخلمت إن و جمه   ال استمالة عملية  ش  من انطلاقا

 (.211 ص ،2110 صف  ،)  الأخرى  الشرح وسائ  أو الرس  ، أو بالص  ، عنها

 أس ابا وي ظ  الخيالية، و العاطفية الأساليب عن يبتعل الرسائ  من الن   هذا :التفسيرية الإعلنية الرسالة ت. 

                   ت ضيح  شك  ف  وخصائصها السلعة، مزايا عن حقيقية معل ما  من نطلقت ومنطقية، واقعية

 .السلعة أو الخلمة لت ن  المتلقى دع   و ا  الللي  و الحجة لإقامة وتعليم ،

 عن وي عله الحي ية، من ن عا الإعلان عل  يضف   آخر طابعا الن   هذا يأخذ :الحوار ذات  الإعلنية الرسالة ث. 

 حتى الرادي  ف  أو التلفزي ن، شاشة عل  أكث  أو  ردين، ن ي  الح ا  عل  الرسالة  كر  ت ليغ ف  يعتمل إ  الرتابة

 (.110 .ص ،2110 شهيب ع ل. ) المسههلك إقنا  ثم ومن السلعة، استخلا  بضرو   الآخر أحلهم يقنع

 معين مجا  ف  مختصة شخصيا  استغلا  عل  رسالةال هذه تعتمل :الشهادة على المحتوية الإعلنية الرسالة ج. 

 السلعة بتق   المسههلك إقنا  عل  الن   هذا ويساعل مثلا، الطب  كالمجا  السلعة   ائل و  مزايا، تلعيم أج  من

   ائله عن يتحلث ط يب شهاد  واستغلا  الأسنان، معج ن  عن كالإعلان  المختص، شهاد  ف  ثقته باب من

 .لأسنان

  كر  و شعا ، ترسيخ عل  تساعل الت  الغنائية و الم سيقية، المقاطع عل  الرسالة هذه وتعتمل :المغناة رسالةال ح. 

 .المسههلك استمالة و التأثي ، تحقيق بهلف  لك و المستمر، تكرا ها خلا  من المتلق  بذهن الإعلانية الرسالة

 هذه تقل  الجمه  ، للى مح  بة أو مقربة، و مشه    شخصيا  يقل  الن   هذا  :التقليد الرسالةخ. 

 يكرس ما وهذا المنتج، تستخل  وه  الشخصية، عرض خلا  من و  ائلها مزاياها و السلعة، ب ص  الشخصيا 

 الإقنا  د جة وتت ق  المشاهي ،  أولئك مست ى  إل  الإ تقا   أج  من المنتج استخلا  ف  للشخصية المسههلك تقليل

 م اد أو العط  ، عن الإعلان  ف  مشاهي  ت ظي : الن   هذا عن ومثا  الشخصية، لهذه    الجمه ق     ملى عل 

 (.110.ص ،2110 شهيب ع ل... ) التجمي 

                 المعلنة، السلعة بين الم اشر  غي  العلاقة إل  الرسائ  من الن   هذا أسل ب وي    :الرمز الرسالةد. 

  عن تعب  إ  ال قر،   عا  بحيا " مال   و" سجائر تربط للفرد، معينة مي   أو ل ، ائ  تحقيق خلا  من والإنسان

 والراحة الر اه، بتحقيق معينة سيا   ما كة استخلا   بط أو الرجا ، هؤلا  قس   من للسجائر الن   هذا تخفي 

 (.111 .ص ،2110 شهيب ع ل. ) للفرد

 مزاياها إبراز قصل وعلامهها اسمها، عنت يكش  لا أخرى  بسلعة السلعة الن   هذا يقا ن  :المقارنة الرسالةذ. 

 .السلع من غي ها عن عنها المعلن السلعة تف ق  عل  الللي  تقليم عل  القل   وإظها  وخصائصها،

 عقل  عل  تح    متسلسلة أحلاث  ا  حكاية أو قصة، شك  ف  الرسالة  كر  تعرض :القصة الرسالةر. 

 يؤد  السيا ا  لمحركا  معين ن   باستخلا  خاص اعلان مثالها و لحلها، الإعلان يسع  وهنا الح ، تست جب

 لتلك المناس ة الزي   من معين لن   استخلا  عل  حالة ف  العرا  ف  سبيلهم وانقطا  التعط ، إل  بأصحابها

 .الم اق 
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 عل  وعرضها المعل ما ، قليمت ف  م اشر غي  أو م اشرا، أسل با الرسالة هذه وتتخذ :الإخبارية الرسالةز. 

 عل  القائم و يقلمها، الت  الخلمة و كذا،  منطقة ف  ا تتاحه تم الذ  ال ن    رو  بأحل خاص كإعلان المسههلك

 ،2110 محم د محمد. ) المعروضة المتن عة والخلمة السلعة، بين المفاضلة من المعل ما  هذه تمكننا حيث  تحه،

 (.10.ص

 :الإعلنية رسالةال مبادئ و أصول . 4

 تحقيقها أج  من تسطرها الت  والأهلاف الإعلانية، للرسالة الحليثة الاستخلاما  و  المفاهيم، خلا  من

 و لمعلن، ومرضية مق  لة تك ن  أن: أولها بفعالية الأهلاف هذه تحقيق إمكانية تكسبها أبعاد بثلاث للإلما  تسع 

 المعلن يهم  قل ثم  ومن  قط،  نية كحالة إليها النظر يلفت بشك  الخلمة وأ السلعة، تقل  لا أن ثانيها و له المعلن

 العاملين و الجمه  ، إعجاب الإعلانية الرسالة تثي  أن يجب وثالثا الإعلانية، الرسالة و ا  من الأساسية الفكر  له

 (.10 ص ،2110 محم د، محمد.  ) الإعلان صناعة مجا  ف 

 إليه، الإعلانية الرسالة ت جيه المقص د و له، بالمعلن يتعلق ما لك  الل اسة و ال حث، ف  العلم  الأسل ب ات ا  *

 .نشرها المراد الإعلانية الرسالة وإخراج لتصميم، الفنية الل اسة كذلك و المعلن ويسلعة

  غ اته، من  غ ة أو معينة، حاجة تقاب  أ  له، لمعلن حقيقية  ائل   ا  عنها المعلن الخلمة أو السلعة، تك ن  أن *

 .صادقة الإعلانية الرسالة تك ن  حتى الإمكان بقل  الج د  ع ام  ت  ر بمعنى جيل  تك ن   أن يجب كما

 المشاهل  أو المستمع أو القا ئ، نظر لفت عل  قاد ا يك ن  جيل بشك  الإعلانية الرسالة وإخراج تصميم، يتم أن *

 وكيفية لشرائه، الإقلا  عل  حثه ثم عنه، المعلن الش    ف  ترغي ه و وإقناعه محت ياتها، إ  اهتمامه إثا   و لها

 .عليه الحص   

 عل  أساسا يت ق  الإعلان نجاح أن حيث مشاهليها، أو مستمعيها أو قرائها، ثقة عل  الإعلانية الرسالة تح ز  أن  *

 . يه الجمه    ثقة

 أو الاجتماعية، التقاليل أو اللينية، الناحية من س ا  للجمه    العا   الشع    إسا   إل  يؤد  ما ك  عن الإمتنا  *

 .الجماهي  أحاسي  يخلش ما

 .ممكنة نفقا  وبأق  وقت، أقصر وف  ممكن، مجه د بأق  المعلن مصلحة الإعلانية الرسالة تحقق أن *

 عل  ص   الح و الرج  ، دون  لشخص ص    أو شهاد  أو اسم، عل  الإعلانية الرسالة" تحت   "  أن يج ز  لا *

 .ال ث أو النشر ق   م ا قته

 وتجنب المرتقب، الجمه    من ممكن علد أكب  إل  تنق  أن يمكن بحيث الإعلانية الرسالة نشر وسائ   كفاية  *

 .جنسية إثا   خلق أو الجنس  ، التأثي  محاولة أو العامة، الآداب عن الخروج

 من منعهم أو الأكيل، الشفا  عل  بحص لهم المرض ى نيةالإعلا  الرسالة ت هم كأن الجمه    بصحة الإضرا  تجنب *

 والخلما  المزايا، ف  الص  ية الم الغة  لك ومثا  الجمه  ، بأم ا  الإضرا  عن الإمتنا  و الأط ا ، مراجعة

 .للأسعا  ال هم  التخفيض و المقلمة،



  مصطفى هادف                                                                                           "الأهداف و المكونات ية بيننالإعل  الرسائل"

 

 444-444/ ص: 0200 جويلية/ 20العدد / 11المجلد                              المجلة الجزائرية للأمن والتنمية 453

 

 ف  الحقيقة  ذكر التضلي ، و بالكذ و الخلا ، تتجنب بحيث صادقة الإعلانية الرسالة تك ن  أن يجب كذلك *

 عل  الأهلاف تحقيق ف  الإستعجا  و القصي ، ال قت بمنظ    الأخذ عل  وكذلك ضرو  ، أمر الإعلانية الرسالة

 .المعلن أو المنظمة ص    حساب

 قل انبالج هذا إهما  لأن الإعلانية، الرسالة وتصميم ، صياغة عنل الإعت ا  بعين للجمه    الثقاف  المست ى  أخذ *

 .الإعلانية الجه د  ش  إل  يؤد 

 ثقا ية،  ئا  إل  الإعلانية الرسالة ت جه عنلما الرس   و الإشا ا  و الرم ز، استخلا  ف  الحذ  كذلك *

 اللين ن   . ) الجمه    ثقة تفقل لا حتى الإعلانية الرسالة تعرضه لما الملح ف  الم الغة عل  وكذلك مختلفة وحضا ية

 (.210.،ص2110 وآخرون،

 :أهدافها و الإعلنية الرسالة وظائف. 4

تق   الرسالة الإعلانية بمجم عة وظائ  تحقق لها الفعالية، وتحقق من خلالها مصالح عل  أطراف 

 (.211.، ص2110ن ضحها  يما يل : ) ن   اللين وآخرون 

 :للمعلنين بالنسبة * 

 الت زيع تكالي  ف  الت  ي  -

 الإنتاج كل  تخفيض  -

 تشجيعهم و ال يع منلوي  مساعل   -

 السلعة عن جليل ه  بما للمسههلكين سريع تعري   -

 السلع عرض ف  التجزئة تجا  مساعل   -

 وخلق الخلمة، أو السلعة عن يجعلها الت  الج انب بعض أو للمسههلك، الجليل  المنتجا  وصفا  مزايا  ت ضي  -

 كره   س ق ما ح    المعل ما  من المناسب الكم ت  ي  طريق عن عليها الحص    أج  من لليه الرغ ة

 الخلمة أو السلعة وممي ا    ائل يب ز الذ  الإخراج و التصميم،  حسن خلا  من المسههلكين  غ ا  تغيي  -

 أو الفكر ،  بق     قرا ه سلامة للمسههلك يؤكل عاما  ج ا الإعلانية الرسالة  تخلق وأن إقناعه، بغية للمسههلك

 (.19.ص ،2112 ، العسكر   و طاهر. ) الجليل  ةالرغ 

 تح ي  بمعنى جليل  الخلمة أو السلعة، طرح طريق عن المختلفة التجا ية للعلاما  المسههلكين تفضي  تغيي  -

 .المتعلد  الإعلانية ال سائ  استخلا  طريق عن مقص د  الما كة إل  منا سة ما كة من تفضيلهم

 السل   وإحلاث ، الاقنا  عل  الإعلانية الرسالة قل   خلا  من الم يعا  ف  مر مست زياد  تحقيق إل  تهلف -

 جيل   هنية ص    خلق إل  إضا ة المؤسسة، خلما  أو بمنتجا ، واهتما  طيب، وع  وخلق  يه، المرغ ب

 ، عسكر  وال طاهر) -. المسههلكين قاعل  وت سيع ال يع، لرجا  المعن ية الروح دعم وكذلك المؤسسة، لسمعة

 (.19.ص ،2112

 :الإعلنية الرسالة في الإقناعية الأساليب. 6
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 الأساليب الإقناعية الخاصة  بالشكل:.  1.6

 الزمان  ه  نقصله الذ  الحي  و قيمته، زاد  كلما ك ي ا الإعلان حي  كان كلما أنه التجا ب ث تتأ :الإعلن حيز -أ

 للمط    بالنس ة  المكان الحي  و والإ اعة، للتلفزي ن  بالنس ة

 الانت اه، جذب ف   أساسيا عنصرا الص    و الرس   تعتب    :الإعلنية رسالة في الرسوم و الصور  استخدام -ب

 من العليل لاستخلا  الحاجة  دون  الص    باستخلا  المعان  من العليل ت صي  يمكن حيث الإهتما ، وإثا  

 تص ير يتم حيث وبكفا   بسرعة، الأ كا  عن التع ي  و علانيةالإ  الرسالة أهلاف تحقيق بها يمكن حيث الكلما 

 تع د أن يمكن  الت  الفائل  ملى يت ين أن المشاهل للفرد يتي  مما -الحالا  من العليل ف  وه  -عنها المعلن السلعة

 أو ل  الق هذه و ومختلفة، ، متعلد  معان  وتحم  ال اقع، تنق   الص    السلعة، هذه اسههلا  من عليه

 (.210 ص ،2110 ،  ا ي . )الاسههلاكية المجتمعا  ف  الإمكان قل  استغلالها المعلن ن  يحاو   الإمكانية

 طرف من م اشر  يل   لا الحقيقة ف  ودو ها الإعلانية، الرسالة ف   عالا عنصرا الإضا   تعتب  :الإضاءة -ج

 الأهمية،  من نصي ه الإعلان  العرض أبعاد من بعل لك  يعط  الذ  المشاهل ه  نعنيه  الذ  البسيط، المشاهل

 الإعلانية الرسالة ت ليغ ف  مهم دو   ولها الشكل ، ال نا  ف   عا  عنصر بمثابة الإضا   تعتب   المنطق هذا ومن

 مما  العرض مقا   يقتض   ما  بحسب مكانهها لها وإنما بسيطة،  نية وسيلة مجرد ليست  ه  المسههلك للجمه   

 ف  يؤثر مما معينة دلالة عن والتع ي  الإعلانية، الرسالة عن التع ي  ف  كب ى  أهمية لها الإضا   أن نستنتج ايجعلن

 (.211 ص ،2110 ،  ا ي . ) الإعلانية العملية من الهلف إل  ال ص    عل  سيك ل جيا تأثي ا المسههلك  الجمه   

 الرسالة يمي  ما أكب  ه  والحركة الإعلانية، الرسالة ف  أساسيان عنصران الص   و والحركة :والصوت الحركة  -د

 السلع من عنه المعلن والش    الإعلانية للرسالة  المشاهل وإهتما  انت اه، جذب ف  ك ي   أهمية ولها الأخرى، الإعلانية

 اعتمادا  الشرا   يقر   إليه م جهة إعلانية  سالة ف  بحركة المشاهلين أحل يتأثر أن مثلا الممكن   من والخلما ،

 الإعلانية الرسالة يقرأ  الذ  الص   ن عية به  المقص د الص   أما وأعج ته إنت اهه شل  الت  الحركة تلك عل 

 أو الحية، الط يعية س ا  الص تية المؤثرا  أن كما الجميع، أو أطفا  أو نسا  أو  جا  الص    لك كان س ا 

  الليك، وصياح الخي ، وصهي   الأس د وزئي  الما  خرير الحية لص تيةا المؤثرا  أمثلة ومن المصن عة، الأخرى 

 الت   الص تية المؤثرا  ومن التسجيلا  طريق عن تتم  الت   ه  المصن عة الص تية المؤثرا  أما الري ، وزمجر 

 ومساعل  والع اط ،  الشع    مخاط ة يجع  مما والرادي  التلفزي ن  ف  استخلاما الأساليب أكث  من تعتب 

 (.192.ص ،1991  الع شن) انتشا ها أو السلعة إسم تذكر عل   الجمه   

 عل  قل ته عن ناهيك الإعلانية الرسالة ف  المهمة الجادبية عناصر من العن ان يعتب   :الشعارات و العناوين -هـ 

 يلجأ لذا الإعلانية الرسالة تفاصي  عل  التعرف ف  قلما بالمض   المتلقى لإقنا  يستخل    إنه لذا الإنت اه، جذب

  من وه  ممي  ، بشعا ا  ترت ط المنتجا  من الكثي  أن كما والمثي   الضخمة العناوين استخلا  إل  المصمم ن 

 مسج عة كلماته و الكلما ، قلي  الشعا  لك ن  بها وإقناعه السلعة، نح  المتلق  جذب ف  المهمة الأساليب

 .والفهم الحفظ وسهلة ومتناسقة

 الخب ا  إل  المعلن يلجأ كما سمعة، لها الت  -المشه    – الشخصيا  عل  الإعلانية الرسالة تعتمل  :الشخصيات -و

 تستخل  وقل حقيقية، شخصيا  الإعلانية الرسالة تستخل  وقل الإعلانية الرسالة عل  المصلاقية لإضفا 
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 ف  الخيالية الشخصيا  تستخل  ما غال ا و الا ت اضية، الشخصيا  تستخل  ما غال ا و ا ت اضية، شخصيا 

 .للأطفا  الم جهة الإعلانية الرسائ 

 :بالمضمون  المتعلقة الإعلنية الأساليب .0 .6

 الرسالة ف  والمستخلمة منها، أساسية أن ا  ثلاثة ت جل حيث الإستمالا ، الأساليب هذه وأهم     

 .  التخ ي  استمالا  أو العقلانية، الا والإستم العاطفية، الإستمالا : ف  تتمث  الإعلانية

 حاجاته وإثا   وانفعالاته، المتلق  وجلان ف  التأثي  العاطفية الإستمالا  تسههلف :العاطفية الإستمالات .أ

 العف ية عل  سل كاته تق   الذ  الجمه    إل  وتت جه له، المعلن مشاعر تخاطب  ه  الإجتماعية، و النفسية

 تت تب الت  الآثا  ح    الآ ا  وتختل  المتلقين، اهتما  وتثي  ك ي ا، نجاحا بذلك الإعلانية الرسائ  وتحقق والإنل ا ،

 الرسالة ف  الع اط  عل  الت كي  كان إ ا أنه يرون المنطق  أنصا  العاطفية الأوتا  أو الإستمالا  استخلا  عل 

 أو السلعة بيع  إل  يؤد  الذ  ه  المنطق  إن ما، خلمة أو بسلعة إليه المعلن اهتما  لإثا    قط تستخل  الإعلانية

 .الخلمة

 عل  والتأمين التجمي ، كمستحضرا  والخلما ، السلع بعض بأن الرأ  عل  العاطفة أنصا  ويرد     

 ة،للسلع الاستخلا  يك ن  حيث بها، العاطف  الإقنا  و العاطفية، الأوتا  لاستخلا  نتيجة عليها الإق ا   يتم الحيا 

 هذا مع ويتفق المتنا سة، السلع بين اللقيقة الفروق لمعر ة استعلاد عل  المسههلك يك ن  لا و شخصيا الخلمة أو

 الإعلانية للرسالة مناس ة تك ن  العاطفية الأوتا  أن يق لان حيث advertising mamagement :كتاب  مؤلف  الرأ 

 ويضي  التجمي ، لمستحضرا  بالنس ة الحا  ه  كما لع اط ،ا عل  الت كي  تتطلب عنها المعلن السلعة كانت إ ا

 استثا   طريق عن الإعلانية للرسالة الإقناعية الق   لزياد  استخلامها يمكن أنه العاطفية الأوتا  استخلا  أنصا 

 أو فا الأط بلعب تختص الت  الإعلانية الرسالة يخص  يما الأب   أو الأم مة كعاطفة الع اط  من متعلد  أن ا 

 .ص ،1991 الع شن. )المجتمع ف  السائل  التقاليل و العادا  و القيم مراعا  يجب الصلد هذا ف  و ملابسهم،

192.) 

 وتعط  والمعطيا ، ال يانا  وتستلع  ، العق  تخاطب الإستمالا  هذه و (:العقلية)  المنطقية الإستمالات .ب

 بسل كاته  يق   الذ  الجمه    مع استخلمت إ ا الإقنا  ف   عالة  الإستمالا  وهذه والنص، للب اهين  يها الأول ية

 مما وإبرازها  السلعة، أو للمنتج المادية الخصائص  كر عل  يعتمل الأسل ب ها إن المنطق واستعما  التفكي ، بعل

 يعتمل حيث  يل التسج السينمائ  بالإنتاج مقا نة الخصائص أو المنطق ، أو ال ثائق  الأسل ب إل  الأقرب يجعلها

 أو بالسعة، الخاصة المادية الحقائق ت ضي  طريق عن و لك العق  مخاط ة عل  الأول  بالل جة الأسل ب هذا

 وه  ال يانية، الرس   أو الإحصا ا  أو الرقمية ال يانا  عل  الأسل ب هذا يعتمل ما وعاد  عنها، المعلن الخلمة

 .النجاح نس ة عن للإعلان الملا س عن الإعلان أو الفائل ، نس ة عن نللإعلا  ال ن   إعلانا  ف  يستخل  ما عاد 

 عن الإعلان عنل المثا  سبي   عل  ، المب  ا  تقليم  سائ  الإعلانية الرسائ  هذه عل  يطلق ال عض إن 

 سرد ف  علانالإ  ي لأ ثم الحا  ف  الأنفل نزا عل  يقض   اللوا  بأن الإعلانية الحملة ت لأ قل للأنفل نزا مضاد دوا 

 استخلم ا من بعض إل  يتطرق  كما  عاليهها، من التأكل بغرض بحث مح  أنها وكي  اللوا  مك نا  بذكر المب  ا 

 (.20.ص ،1990  صابا . )اللوا  هذا
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 أ  أساسها عل  نعمم أن نستطيع ثابتة قاعل  هنا  لي   :والمنطقية العاطفية الإستمالات بين المزج .ج

 الأح ا  بعض ف  أ ض  المنطقية الإستمالا  أن إل  تشي  المختلفة  التجا ب الظروف، أغلب ف  ض أ  الاستمالا 

 بين تجربة قا نت وقل أخرى، ظروف ف  أكث  تصلح قل العاطفية الإستمالا  أن حين ف  العاطفية الاستمالا  من

 ف  الاشت اك  الحزب لصالح بأص اتهم ن يلل   الناخ ين جع  ف   عاليهها ض   عل  الإستمالا  من ن عين" ها تمان"

 (.20 ص.،1992  العابل. )1921 انتخابا 

 من التخلص عل  تساعل الإشت اكية أن تؤكل ق ية عاطفية استمالة المنش  ا  أحل استخل  لقل

 تمالةاس الآخر المنش    واستخلا  الر اهية، و اللولة و ال طن عل  ايجاي  تأثي  ولها الخ ف، و الحاجة و الحروب

 ضابطة مجم عة) الانتخابية اللوائر من مجم عة ف  المنش  ا  وزعت وقل الاشت اكية، تؤيل حججا تذكر منطقية

 وز  الت  المناطق ف  الزياد  نس ة بلغت وقل  عالية، أكث  عاطفية استمالا  يضمن الذ  المنش    ان ظهر وقل ،(

 الزياد  نس ة بلغت حين ف  السابق العا  ف  اجريت الت  سابقةال الانتخابا  نتائج من أكث % 01 المنش     لك  يها

 نس هها بلغت زياد   أظهر  الضابطة المجم عة) منطقية استمالة يتضمن الذ  للمنش    بالنس ة  قط% 20

 (.السابقة  الانتخابا  من20%

 ، المنطقية الحجج عل  العاطفية الاستمالا  بتف ق  تشي  دلائ  إل  أيضا" وجرينب ج مانيف "  ت ص  لقل

 قل الآخر، عل  الاستمالا  من معين ن   تف ق  عل  القاطعة الللائ  إل  الت ص  ف   شلت  قل الل اسا  بقية أما

 ،2112 دلي . )  التأثي  عملية ف  تقري ا الفعالية بنف  يتمتعان الأسل بين أن" كن   " أجراها الت  الل اسا  أظهر 

 (.02-00 .صص

 بعض ف  منطق  بشك  بالتفكي  الأ راد إقنا  عل  ك ي  حل إل  تت ق  قل العاطفية مالا الاست  عالية إن

 الفرد، دوا ع استمالة عل  ما حل إل  تعتمل أن يجب  إنها  عالة منطقية الحجج تك ن  ولك  تثا ، الت  الأم   

 لها سيك ن  المختلفة الاستمالا   بأن ا أكث  يتأثرون الجمه    من أ راد أ  تحلد الت  الفردية الاختلا ا  ود اسة

 .ك ي    ائل 

 أنه إل  تشي  الت  الللائ   هنا  عكسية، أو مرغ بة غي  بتأثي ا   سائلها تتسبب ما كثي ا: التخويف استمالات .د

 ب  بالإتصا ، القائم نح   قط لي  بالكراهية الملتقى يشعر هج مية  سائ  بإ سا   بالإعلان القائم يق   حينما

 أ   عالة التخ ي  استمالا  تجع  حالا  هنا  لكن به، المقت نة الأهلاف و المشروعا  و  الجماعا ، نح  ضاأي

 .بالإعلان القائم بت صيا   يق   المتلقى تجع 

 الت  الرسالة تؤديها الت  النتائج الجمه    بمقتضاها يستق    الت   الل جة عل   تؤثر أساسية ع ام  هنا 

 بخطر تهليل يليها محايل  حقائق عل  ينط    لمضم ن  عاد  يتعرض الفرد أن يحلث والذ  عاطف ،ال الت تر تثي 

 س ف العاطف  الت تر هذا من  يعان  وبينما العاطف ، بالت تر يشعر الفرد يجع  المضم ن  هذا الفرد، يصيب قل

 يفسر وعنلما معين،  أ  اعتناق وأ معين، بعم  بالقيا  ت صيه و الخطر تجن ه حل لا تقل  بع ا ا  الفرد يتعرض

 تلعيم عل  العاطف  الت تر  انخفاض يساعل وس ف العاطف ، الت تر يقل  الإطمئنان ت عت الت  الت صية العق 

 (.00 .ص ،2112 دلي )  الإطمئنان عل  ت عث الت  الت صية هذه

  يمر س ف اهتمامه ثي ي لم ض   الفرد تعرض  كلما اعتياد ، يص   س ف  الحجج ف  التسلس  هذا  إن

  سالة نفحص أن نستطيع لهذا وكمثا  اطمئنانه، تزيل الت  الت صيا   ف  وسيفكر أخرى، مر  عاطف  ت تر بتجربة
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 والقلق، الخ ف يثي  حريق وق   باحتما  تهليلا  أو حقائق، تتضمن قل الرسالة هذه الملن ، الل ا  لب نامج تروج

 الل ا  برنامج عن ت صياته بالاتصا  القائم يقل  دائم بشك  الأ راد قلق مست ى   يه يزداد الذ  ال قت وف 

 تابعها إ ا بشل  تتلعم س ف الت صيا  وهذه المخاطر، تجنب  للم اطنين يمكن كي   يه يشرح الذ  الملن 

 .الت تر ف  ظاهر انخفاض م اشر 

 ف  المتلقى يفكر حينما   لك علب و ال احل ، الرسالة نطاق ف  عليل  مرا  يحلث قل التسلس  هذا إن

 حرب ف  التفكي  يؤد  تحلث، س ف الإستجابا  من السلسلة هذه نف   إن المستق   ف  حرب  حلوث احتما 

 إت ا  تم إ ا الت تر تقل  بأ كا  بلو ه الت تر هذا وسيت ع العاطف ، الت تر مست ى  ف  مؤقتة زياد  إل  محتملة

 (.01.ص ،2112 دلي ) . ال طن  الل ا  برنامج ت صيا 

 :خاتمة

               غ اتوووووه و مي لاتوووووه فوووو  التوووووأثي  تسووووههلف حيوووووث الإنسووووان، لحيوووووا  الملازموووووة الأشوووويا  مووووون الإعلانيووووة الرسوووووالة تعوووول

 الثقا يوووة أو الاجتماعيوووة أو الاقتصوووادية، أو السياسوووية أو الفكريوووة الآ ا  أو الإسوووههلاكية، السووولع خووولا  مووون وت جهاتووه،

 التوو  الإعلانيووة الرسووائ  خوولا  موون المرئيووة أو المسووم عة، أو منهووا المكت بووة سوو ا  المختلفووة الإعوولا  وسووائ  هووال تووروج  التوو 

 ت نووو  ثوووم نح هوووا محووولد اتجووواه  ت نووو  إلووو  وصووو لا الرسوووالة  حووو ى  يووول   لتجعلوووه المتلقووو  لووولى الاسوووتجابة إثوووا   إلووو  تسوووع 

 أن المعلنوووو ن  يت قووووع ومنهووووا  عاليووووة، الأكثوووو  علانيووووةالإ  الرسووووالة خصووووائص معر ووووة يسووووتلع  مووووا وهوووو   المرغوووو ب، السوووول  

  لهووم تكفوو  التوو  الطوورق  موون يتيقنوو ا أن يجووب كمووا المتلقووين وسوول كا  اتجاهووا ، علوو  الإعلانيووة للرسووالة المحتموو  التوأثي 

 .الجمه    ف  والتأثي  الإقنا ،

 المراجعقائمة 

و مط عة الإشعا   الفنية،   الإسكنل ية، مكت ة ،1امة، طهنلسية الإعلان و العلاقا  الع (،2110)أب  قح  ع ل السلا ، -

 .القاهر  

  .، القاهر  مركز الجامعة2ط ،الإعلان ف  التلفزي ن المصر   ،وإما  عل  سل ى  (،1999)الحليل  منى  سعيل، -

 .،القاهر  1الإعلان، اللا  المصرية الل نانية، ط (،1999)الحليل  منى سعيل، -

 مكت ة غريب القاهر ،  ،1طالاعلان،(، 1901)السلم  عل ،  -

 .اللا  الجامعية مصر، القاهر  ،1طالإعلان، (،2112)الصحن محمد  ريل، -

  .دا  الفكر العري  ،1طالاتصا  و الرأ  العا ، الأس  النظرية الإسهاما  العربية،(،1992)،عاط  علل العابل -

 .مكت ة النهضة المصرية، القاهر   ،1طعملية الإتصا  الإعلان ،(، 2110)العالم صف  ،  -

 .دا  الشروق للنشر و الت زيع ،1، طالجماعةو سل   المنمة، سل   الفرد (، 2112)العطية ماجل ،  -

دا  الفجر للنشر و  ،1طالاعلانا  الصحفية، د اسة ف  الاستخلاما  و الإش اعا ، (،2110)العلل  م  وق ع ل الحكيم،-

 .الت زيع

 .دا  العاصمة للنشر و الت زيع، المملكة العربية السع دية  ،1طكي  تقنع الآخرين، (،1991)بن محمد، الع شن ع ل الله -

 .دا  وائ  للنشر و  الت زيع، القاهر   ،1طالاعلان ملخ  تط يق ،(،2112،)الغال  طاهر محسن و العسكر  أحمل شاكر  -

 .اليازو   للنشر و الت زيع ،1طتكام ،الإعلان الفعا  منظ   تط يق  م (،2119)الزغب  عل   لاح،-

 .تط يقا  اليازو  ،1طالت ويج و الإعلان التجا  ، أس ، نظريا ، (،2110،)بشر ع اس العلاق، عل  محمد  بايعية-

مكت ة المجتمع  ،1طتصميم الإعلان اللعاية و الإعلان ف  السينما والتلفزي ن، (،2110)الناد  ن   اللين احمل و آخرون، -

 .  للنشر و الت زيع العري
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 .مكت ة عين شم ، القاهر  ،1طالاعلان، (،1990)حسن خي  اللين محمد، -

 .المكت ة العصرية للنشر و الت زيع  ،1طالإعلان  ؤية جليل ، (،2110)خش ة نا  ، -

  .ب الجامع الإما ا  العربية المتحل ، دا  الكتا ،1طالإعلان، الأس  و الم ادئ، (،2110)د ع الله الن   أحمل، -

القاهر ، دا  الفجر للنشر و  ،1طإتصا  المؤسسة: إشها ، علاقا  عامة، علاقا  مع الصحا ة، (،2112)دلي   ضي ، -

 .الت زيع

 .1992، 2صابا  خلي ، الإعلان، مكت ة الانجل  مصرية، القاهر ، ط -

و الت زيع،                   مكت ة المجتمع العري  للنشر  ،1طاللعاية و الإعلان ف  السينما و التلفزي ن، (،2110)ع ل شهيب نجم، -

 .الأ دن

 .دا  المستق   للنشر و الإشها ، عمان  ،1طم ادئ التس يق، ملخ  سل ك ، (،1900)ع يلا  محمد، -

 .الفجر للنشر و الت زيع ،1ط ن الإعلان، ترجمة ع ل الحكم أحمل الخزام ، (،2110) ا ي  د، -

 .دا  الشروق ،1طالاعلان الفعا  تجا ب محلية و دولية، (،2110)د،مصطفى محمد محم   -

مركز د اسا  ال حل  العربية،  ،1طث    االص   ، و المشهل الإعلام  و ضا  ال اقع، (،2110)مظفر الرزو حسن و آخرون، -

 .بي و  ل نان 

  .عر ة الجامعيةالإسكنل ية دا  الم ،1طالإعلان، الملخ  و النظرية، (،2110)شلوان عل  شي ة،-

 


