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  لجنة المنـــاقشة أعضاء 
 

 الصفة الجامعة الأصلًة الدرجة العلنًة الاسه واللكب
 رئًسا 1ة ـيــة باتــعــامـج التعلًه العالٌ أستاذ خلىفي عبد الىٍابــأ.د م

 مُشرف ومُكرر 1ة ـيــة باتــعــامـج التعلًه العالٌ أستاذ ٌــــــــــىد سلامـًلـــد. م

 عضى مياقش 1ة ـيــة باتــعــامـج حاضر )أ(ــــأستاذ م ةــــًكــــرٍ رفـــــد. بسل

 عضى مياقش 1جامعة قسيطًية  )أ(حاضر ــــأستاذ م ةــــــنامـــة شـىترعــــد.ب

 عضى مياقش ة ـــلـــة ورقــعــجام حاضر )أ(ــــأستاذ م د ــنــــجٌ أحـــديـــد. خ

 عضى مياقش ةــــنــالـــة قـــجامع حاضر )أ(ــــأستاذ م دــــحنــــة مــــد. شرايري
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شرف الدكتور ميلود سلامي على جزيل ما قدمه من جُهد 
ُ
أتقدم بجزيل الشُكر للأستاذ الم

 فجزاه الله عنا خير الجزاء .ضمن هذه الاطروحة سواء من الناحية المنهجية أو الموضوعية 

ناقشة على 
ُ
كذلك ، لا يسعني إلا أن أتوجه بالشُكر الجزيل للسادة والسيدات أعضاء لجنة الم

 قبول مناقشة هذا العمل المتواضع .
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 المطلب الثاني

حوكمة أسماء النطاق 
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  ( في نهاية هذه الاطروحة1أنظر الملحق رقم ) - 1

*  Internet Corporation for Assigned Names and Numbers 

2 - Romain Gola ,op.cit., p 68. 
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 Network Solution Incorporation 
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 الثاني المبحث

 استعمال العلامة ضمن أسماء النطاق 
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 الأول المطلب

 المشروع للعلامة ضمن أسماء النطاقالاستعمال غير   

                                                           

 .252،ص2009ح مطر ، التحكيم الالكتروني ، دار الجامعة الجديدة ، جمهورية مصر العربية ، عصام عبدالفتا  - 1 

2
 .253عصام عبدالفتاح مطر ، المرجع السابق ، ص  --.  
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1 -  « ….Les faits montrent que vous avez enregistré ou acquis le nom de domaine 

essentiellement aux fins de vendre, de louer ou de céder d’une autre manière 

l’enregistrement de ce nom de domaine au requérant qui est le propriétaire de la marque 

de produits ou de services, ou à un concurrent de celui-ci, à titre onéreux et pour un prix 

excédant le montant des frais que vous pouvez prouver avoir déboursé en rapport direct 

avec ce nom de domaine, …» 
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domaine, et vous êtes coutumier d'une telle pratique » 
2- Alexandre Defossez, op.cit. , 186. 

3-  WIPO Case No. D2000-1254  

4-  Alexandre defossez, op.cit. , 191.  

5- W IPO Case No D2000-1613 
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1 -« ….en utilisant ce nom de domaine, vous avez sciemment tenté d’attirer, à des 

finslucratives, les utilisateurs de l’Internet sur un site Web ou autre espace en ligne vous 

appartenant, en créant une probabilité de confusion avec la marque durequérant en ce 

qui concerne la source, le commanditaire, l’affiliation oul’approbation de votre site ou 

espace Web ou d’un produit ou service qui y est proposé » 
2- eddie hurter, op.cit. p205 

3-15 U.S.C. § 1125(d)(1)(B). 
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1-  Jian Xiao,op.cit , p 167. 
2- (I) the trademark or other intellectual property rights of the person, if any, in the 

domain name; 

3- (II) the extent to which the domain name consists of the legal name of the person or a 

name that is otherwise commonly used to identify that person; 

4 - Nissan Motor Co., Ltd. v. Nissan Computer Corp., 2002 WL 32006514 (C.D. Cal. 

2002). 

5 - (III)the personís prior use, if any, of the domain name in connection with the bona 

fide offering of any goods or services; 
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1 - (IV) the personís bona fide noncommercial or fair use of the mark in a site accessible 

under the domain name; 
2-  (V) the personís intent to divert consumers from the mark ownerís online location to 

a site accessible under the domain name that could harm the goodwill represented by the 

mark, either for commercial gain or with the intent to tarnish or disparage the mark, by 

creating a likelihood of confusion as to the source, sponsorship, affiliation, 

or endorsement of the site; 

3 - “(VI) the personís offer to transfer, sell, or otherwise assign the domain name to the 

mark owner or any third party for financial gain without having used....” 

4 - “(VII) the personís provision of material and misleading false contact information 

when applying for the registration of the domain name, the personís intentional failure 

to maintain accurate contact information, or the personís prior conduct indicating a 

pattern of such conduct;” 

5 -  "(VIII) the personís registration or acquisition of multiple domain names which the 

person knows are  identical or confusingly similar to marks of others that are distinctive 

at the time of registration of such domain names” 
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 المطلب الثاني

 اسم نطاق - علامة تجاريةأسباب التنازع   
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 - Jérôme. Passa , Traité de droit de la propriété industrielle, t.1, Marques et autres 

signes distinctifs, Dessins et modèles, LGDJ et ALPHA Edition ،Beyrouth , Liban, 

2009  , p 50. 
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 المتعلق بالملكية الفكرية )الجمهورية الفرنسية(. 1992جويلية  1المؤرخ في  597-92قانون رقم  -2

يتضمن معايير توحيد تشريعات دول الاتحاد الاوروبي فيما  1988ديسمبر  21المؤرخ في  CEE/89/104التوجيه الاوروبي رقم  -3

 مجال العلامات.

4-  Jérôme. Passa , op.cit, p49. 
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1 - Rapport final concernant le processus de consultations de L’OMPI sur les noms de 

domaine de l’internet , op.cit , p 4. 
2- Céline castets-renard, op.cit,p290. 

 .20شريف غانم ، المرجع السابق ،  ص   -3

 .20المرجع نفسه ، ص   -4
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-2012، 1ميلود سلامي ، النظام القانوني للعلامات التجارية ، أطروحة لنيل درجة الدكتوراه في العلوم ، جامعة باتنة   - 2

 78،ص2013
3
 .400، ص2018،  2، العدد  5علي أحمد صالح ، الحماية القانونية للعلامات التجارية ، مجلة صوت القانون ، مجلد   - 

4-
 
Véronique Staeffen,  Aspects généraux de la marque en droit français. Rappel général 

des conditions de validité, évolution du rôle de la marque, inflation des dépôts , 
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-Jacques Azéma, op.cit., p 830.  

2- Jerome Passa, op.cit.  p 83. 

3-Jérôme Passa,  op.cit.  p 02. 

الجزائري للملكية الصناعية ويحدد الجزائري  والمتضمن إنشاء المعهد  1998فبراير  21المؤرخ في  68-98المرسوم التنفيذي رقم   - 4

 .1998فبراير  28المورخة في  11قانونه الأساسي ، ج ر عدد 

 7المؤرخة في  54، ج ر عدد دد كيفيات ايداع العلامات وتسجيلها يح 2005غشت سنة 2مؤرخ في  277-05المرسوم التنفيذي  -5

 المعدل والمتمم . 2005غشت 
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2- Céline castets-renard, op.cit, p294 
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 .1975ديسمبر  19المؤرخة في  101ج ر عدد   المتضمن القانون المدني ،  1975سبتمبر  26المؤرخ في  58-75أمر رقم  -1

2- Iony Randrianirina ,Le droit de marque, doctorat ,FACULTÉ DE DROIT ET DES 

SCIENCES SOCIALES,UNIVERSITÉ DE POITIERS, 2013,,p57. 

الجزء الثامن،  -عبد الرزاق أحمد السنهوري، الوسيط في شرح القانون المدني الجديد، حق الملكية مع شرح مفصل للأشياء والاموال -  3

 .278، ص2011نهضة مصر ، مصر ، طبعة 
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1 -Marie-Laure Mathieu , Droit civil - Les biens, Dalloz,2013,p80-81. 

2- Jerome passa , op.cit , p10. 
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 أنظر في ذلك أحكام القضاء الفرنسي :  1-

- CA Paris Arrêt du 18 octobre 2000 , Virgin Interactive Entertainment Ltd et Virgin 

Interactive Entertainment Sarl / France   

 -TGI Nanterre, 20 mars 2000,Sony Corporation, SA Sony France / Sarl Alifax 

- CA Paris, 8 février 2000, Sarl DCLK France, Société Double Click Inc c/ Sa Double 

Click 

2 - CEDH, 18 septembre 2007, « Paeffgen GmbH contre Allemagne " 

3 -  Luc grynbaum , Caroline le Goffic , lydia Morlet. op.cit , p 643. 
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1 -  Claire Albrechtson, Définition et nature juridique du nom de domaine, mémoire du 

DESS droit de l’Internet Administration – Entreprises ,septembre 2005 , Université 

Paris I Panthéon- Sorbonne , p29. 

 .12، ص  1997ان ، طبعة هاني محمد دويدار ، التنظيم القانوني للتجارة ، المؤسسة الجامعية للدراسات مجد ، لبن  -  2

3- Jérôme passa, op.cit., p12. 
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1 -  Nicolas binctin, op.cit , p 22.  

 .2003يوليو  23المؤرخة في   44المتضمن براءة الاختراع ، ج ر عدد  2003يوليو  19مؤرخ في  07-03أمر رقم   - 2

المعدل  1975ديسمبر  19المؤرخة في  101، ج ر عدد يتضمن القانون التجاري  1975سبتمبر  26مؤرخ في  59-75رقم  أمر  - 3

 والمتمم.

4 - 15 U.S.C. § 1125(d) -1999. 
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 34شريف غانم ، المرجع السابق ، ص  -  1

، ص 2011عبد السلام ذيب ، قانون الإجراءات المدنية والادارية الجديد ، ترجمة للمحاكمة العادلة ، موفم للنشر ، الجزائر  -   2

55. 

3 -  Jian Xiao , op.cit , p177. 

4 - Luc grynbaum , Caroline le Goffic , lydia Morlet. op.cit , p 643. 
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1 - Claire Albrechtson, op.cit , p34. 

2 -  Marie-Françoise marais ,thibault lachacinski, l’application des droits de propriété 

intellectuelle, recueil de jurisprudence , OMPI, p40. 
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1
 .92شريف محمد غانم ، المرجع السابق، ص   - 

2 -Marie-Françoise marais ,Thibault lachacinsk, op.cit., p 40. 

، الجزائر، ص 2011ميلود سلامي ، العلامة التجارية المشهورة في القانون الجزائري ، دفاتر السياسة والقانون ، العدد الرابع ،  - 3

169. 

4- Jérôme passa, op.cit,  p45. 

5 -David Forest , op.cit , p50. 

6 -David Forest , op.cit, , p50. 

7 -Patrick Tofforeau, petit lexique Droit de la propriété intellectuelle  

,Galino,france,2016,p39. 
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فرحة زواوي صالح، الكامل في القانون التجاري الجزائري، الجزء الثاني، ابن خلدون لنشر والتوزيع ، الجزائر، طبعة   -  1

 .183،ص2006



   لباب الأول:  صور الاعتداء على العلامة عبر الانترنتا

 
 

 
63 

  الفصل الثاني

 للمساس بالحق في العلامة عبر الانترنت الاشكال الحديثة  
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 الأول المبحث 

 عبر الانترنت ضمن الاشهار علامةال   

  الأول المطلب

 عبر الانترنتالاشهار  

                                                           

، 2، العدد  3التنظيمية و القانونية ، مجلة أفاق العلوم ، المجلد عبد الغني عراب ، الاشهار في التشريع الجزائري: بين الاطر   - 1

 .56، ص 2018مارس 

2 - Daniel Caumont ,La publicité, DUNOD , 3e édition , Paris , France , 2012 , p 13 ,14 

3 - Arnaud de Baynast , Jacques Lendrevie ,  Publicitor - Publicité offline et online , 

DUNOD , 8e édition , paris , FRANCE , 2014 , p 104. 
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 27المؤرخة في  41، ج ر رقم الذي يحدد القواعد المطبقة على الممارسات التجارية 2004/ 07/ 23المؤرخ في  02-04قانون   - 1

 المعدل والمتمم . 2004جوان 

 المتعلق برقابة الجودة وقمع الغش. 30/01/1990المؤرخ في  39-90من المرسوم تنفيذي 2المادة   -  2

:" يشمل مُصطلح الاشهار في مفهوم هذا القانون كل إعلام له بغرض  1988عُرف الاشهار في المشروع التمهيدي لقانون الاشهار لسنة  -  3

الاجتماعي مثل حملات تجاري أو اجتماعي يستهدف التعريف بمنتوج او خدمة او علامة صُنع ، ويشمل الاشهار كذلك عمليات الاتصال 

 =التعميم للصالح العام ذات الطابع الاجتماعي ...". ثم  قدم المشرع الجزائري مرة ثانية تعريفا للإشهار في مشروع قانون الاشهار لسنة
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عريف :" ...كل معلومة ذات هدف تجاري  محضرة ومقدمة حسب الاشكال التي يحددها المرسوم التشريعي الحالي والداعية الى ت1992

: " .. كل أسلوب اتصالي  1999ودعم منتوج او خدمة إعلامية مهما كانت الوسيلة المستعملة " واخيرا في مشروع قانون الاشهار لسنة 

ة الذي يُعد ويُقدم في الاشكال المحددة في هذا القانون مهما كانت الدعائم الُمستعملة ، قصد تعريف او ترقية أي منتوج او خدمة او علام

 ية او سمعة أي شخص طبيعي او معنوي " تجار

 .2014مارس  23المؤرخة في  16، ج ر رقم بتعلق بالنشاط السمعي البصري 2014فبراير  24المؤرخ في  04-14قانون   -1

   .المتعلق بالاشهارات الُمضللة والاشهارات المقارنة CE/2006/144التوجيه الاوروبي رقم  -2

3- Céline castets-renard , op.cit , p 146. 

4- Céline castets-renard , op.cit , p 145. 

 31شريف محمد غانم ، التنظيم القانوني للإعلانات التجارية عبر شبكة الانترنت ، دار الجامعة الجديدة ، المرجع السابق، ص -  5
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1 - Arnaud de Baynast , Jacques Lendrevie ,  op.cit ,p117 

2 -  CARennes 1ère chambre B Arrêt du 31 mars 2000 « « …Le critère essentiel du 

support de publicité réside dans le fait qu’il puisse véhiculer un message publicitaire, 

quelle qu’en soit la forme. Un message publicitaire est une communication qui, outre la 

présentation informative d’un produit, vise à provoquer à sa consommation… » 

3 - Jean-Marc Décaudin, Jacquese Digout, e-Publicité- Les fondamentaux , Dunod 
,paris France , 2011,p  24. 
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 الالكتروني بالشكل التالي :المتضمن قانون الثقة في الاقتصاد الفرنسي البريد  575-2004من قانون رقم  1عرفت المادة  - 1

 « On entend par courrier électronique tout message, sous forme de texte, de voix, de 

son ou d'image, envoyé par un réseau public de communication, stocké sur un serveur 

du réseau ou dans l'équipement terminal du destinataire, jusqu'à ce que ce dernier le 

récupère. » 
2- Romain Gola, Droit du commerce électronique-Guide pratique du e-commerce 

Gualino,Lestenso,paris,france,2013, p407. 

، 2014مصر العربية ،  حماد مصطفى ، الجوانب القانونية للإعلان عن المنتجات عبر الانترنت ، دار النهضة العربية ، جمهورية  - 3

 .19ص 

4 -  Arnaud de Baynast , Jacques Lendrevie ,  op.cit ,p113. 
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1 - Gérard lallement , jacques serris,  Dominique varenne, RAPPORT: Loi Sapin et 

publicité sur Internet , Conseil général de l'économie, de l'industrie, de l'énergie et des 

technologies ,2013,p18. 
2 -  Arnaud de Baynast , Jacques Lendrevie ,  op.cit ,p114 

3- Arrêt de la Cour de justice, Sacchi, affaire 155-73 (30 avril 1974) 

 .69حماد مصطفى ، المرجع السابق ،  ص  - 4

5- Gérard Lallement, Jacques Serris, Dominique Varenne, op.cit,P24. 

6 -  Maria Mercanti-Guérin ,  Vincent, Michèle , Publicité digitale, Dunod, France , 

2016 , p 60. 
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1-  Romain Gola, Droit du commerce électronique-Guide pratique du e-commerce 

,op.cit , p 415. 
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 المتضمن حرية الاتصالات الفرنسي عرف الاشهار الالكتروني بالشكل التالي :  1986سبتمبر  30المؤرخ في  1067-86قانون رقم  - 1

 « Toute forme de publicité accessible par un service de communication audiovisuelle 

doit être clairement identifiée comme telle. Elle doit également permettre d'identifier la 

personne pour le compte de laquelle elle est réalisée. » 

 عرف قانون الثقة في الاقتصاد الرقمي الفرنسي الاشهار الالكتروني بالشكل التالي :  -2

 « Toute publicité, sous quelque forme que ce soit, accessible par un service de 

communication au public en ligne, doit pouvoir être clairement identifiée comme telle. 

Elle doit rendre clairement identifiable la personne physique ou morale pour le compte 

de laquelle elle est réalisée » 

3 -  Céline Renard op.cit, p 146. 

 .13المرجع السابق ،  ص حماد مصطفى ،  - 4
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، 13بدرة لعور ، الاشهار التضليلي كوسيلة لخرق نزاهة الممارسات التجارية في التشريع الجزائري ، مجلة المفكر ، المجلد   -  1

 .373، ص2018، 2العدد

2 - Agnée Rabagny , op.ct , p76. 
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 البريد الاتصالات الالكترونية )الجمهورية الفرنسية(المتضمن قانون  2004جويلية  9المؤرخ في  669-2004قانون رقم  - 1

2 -  Est interdite la prospection directe au moyen de systèmes automatisés d'appel ou de 

communication, d'un télécopieur ou de courriers électroniques utilisant les coordonnées 

d'une personne physique, abonné ou utilisateur, qui n'a pas exprimé préalablement son 

consentement à recevoir des prospections directes par ce moyen. 

 في صيغتها الفرنسية بالشكل التالي : 05-18من القانون  31تنص المادة  -3

« Est interdite la prospection directe par envoi de message par voie de communications 

électroniques  utilisant sous quelque forme que ce soit, les coordonnées d’une personne 

physique qui n’a pas exprimé son consentement préalable à recevoir des prospections 

directes par ce moyen. » 

 والاتصالات الالكترونية الفرنسي على تعريف لرسائل الاستبيان المباشر بالشكل التالي :من قانون البريد  3-(5)34نصت المادة  -4

« Constitue une prospection directe l'envoi de tout message destiné à promouvoir, 

directement ou indirectement, des biens, des services ou l'image d'une personne vendant 

des biens ou fournissant des services. » 
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1- Agnée Rabagny , op.cit , p 72. 
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 الثاني المطلب

 العلامة التجارية فيالتأثير على الحق  

                                                           
1 - Arnaud de Baynast,Jacques Lendrevie, op.cit ,p354. 



   لباب الأول:  صور الاعتداء على العلامة عبر الانترنتا

 
 

 
76 

 

 

                                                           

خالدية معيزي ، النظام القانوني للاشهار الكاذبأو المضلل ، أطروحة مقدمة لنيل درجة الدكتوراه في العلوم ، جامعة أبي بكر بلقايد ،   - 1

 .58، ص2019-2018تلمسان ، الجزائر ، 
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1 - Adam Raff , Search, But You May Not Find ,  The New York Times , Dec. 28, 

2009, P27. 

2 - james grimmelmann, some skepticism about search neutrality, the next digital 

decade essays on the future of the internet, California, USA, 2012, p 435-436  . 

3 - Tobias Klatt, E-Commerce Business Models and Search Engine Dependency, 

iBusiness, 2013,5, p205. 
4 - Des Laffey, Paid search: The innovation that changed the Web, Business Horizons, 

vol50, 2007 p 214. 
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1 - Jacob Hansen, The Economics of Search Engines – Search, Ad Auctions & Game 

Theory, Master Thesis, Copenhagen Business School, Applied Economics and Finance, 

Summer 2009, p15. 
2 - Agnés Rabagny , op.cit , p66.  

3 - Ashley Tan , google adwords: trademark infringer or trade liberalizer?, Michigan 
Telecommunications and Technology Law Review  , v16 , 2010 , p477. 

4 - Sophie Stalla-Bourdillon , Should Search Engines Begin To Worry? , Journal Of 

Internet Law , November 2 0 1 0 , P3. 
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1 -Ashley Tan , op.cit , 477. 

2 -benjamin aitken , keyword-linked advertising,trademark infringement, and google’s 

contributory liability  , duke law & technology review , n21 , 2005 , note 4. 

 الفرنسي : ( من قانون البريد والاتصالات الالكترونية3)5-34النص الالي للمادة    -3

« Constitue une prospection directe l'envoi de tout message destiné à promouvoir, 

directement ou indirectement, des biens, des services ou l'image d'une personne vendant 
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des biens ou fournissant des services. Pour l'application du présent article, les appels et 

messages ayant pour objet d'inciter l'utilisateur ou l'abonné à appeler un numéro surtaxé 

ou à envoyer un message textuel surtaxé relèvent également de la prospection directe. » 

 .291، ص 2009، 1، العدد  1رمضان قنفوذ ، المسائل القانونية المتعلقة بالبريد الالكتروني ، المجلد  - 1

 .85، ص  2019،  1، عدد  5فؤاد الصباغ ، التسويق عبر البريد الالكتروني ، اهم الايجابيات والسلبيات ، مجلد     -  2



   لباب الأول:  صور الاعتداء على العلامة عبر الانترنتا

 
 

 
82 

 

                                                           

 ( من قانون البريد والاتصالات الالكترونية الفرنسي :2)5-34النص الاصلي للمادة  -1

«  Pour l'application du présent article, on entend par consentement toute manifestation 

de volonté libre, spécifique et informée par laquelle une personne accepte que des 

données à caractère personnel la concernant soient utilisées afin de prospection 

directe. » 

2- Romain Gola, Droit du commerce électronique-Guide pratique du e-commerce 

,op.cit , p 408. 
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، مجلة المنار للبحوث والدراسات  -دراس مقارنة  -محمد حمزة عزة ، حماية المستهلك الالكتروني من مخاطر البريد الدعائي   - 1

 .256ص،  2017،  3القانونية والسياسية ، العدد 

2 -  Abdelkrim ZEHIOUA , L’impact du Spamming sur les affaires et son traitement 

technique et juridique au Canada , Journal of Milev Research and Studies, Second Issue 

/ December 2015 , p19. 

3- Klervi Renaudin,Le spamming et le droit : analyse critique et prospective de la 

protection juridique des ”spammés”, Droit. Université de Grenoble, 2011. Français. 

ffNNT: 2011GREND010 , p30. 
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1- United States District Court for the Eastern District of Virginia 46 F. Supp. 2d 444 

(1998) 
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“…..defendants clearly used the "aol.com" designation, incorporating 

the registered trademark and service mark AOL in their e-mail headers. ... 

The recipient of such a message would be led to conclude the sender was 

an AOL member or AOL, the Internet Service Provider. Indeed, plaintiff 

alleges that this destination did cause such confusion among many AOL 

members, who believed that AOL sponsored and authorized defendants' 

bulk e-mailing practices and pornographic web sites.” 

 

                                                           

1 - TGIParis, CT0087, du 18 octobre 2006 
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"...Dit qu'en indiquant sur des publicités envoyées par courrier 

électronique, une adresse internet ayant comme suffixe le signe 

"hotmail.com" la société E NOV DÉVELOPPEMENT a commis des actes 

de contrefaçon par imitation, au sens de l'article 9 1o b) du règlement no 

CE 40/94, de la marque communautaire "HOTMAIL" no EM 649780 dont 

est titulaire la société MICROSOFT CORPORATION au préjudice de cette 

dernière..." 
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  الثانيالمبحث 

 المنصات التشاركيةالعلامة التجارية ضمن  

 المطلب الاول

 الالكترونية الشبكات الاجتماعية  
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1- Amit Schejter , Noam Tirosh ,Seek the meek, seek the just": Social media and social 

justice", Telecommunications Policy. 39 (9), 2015, p797. 
2- Danah boyd , Nicole Ellison , Social Network Sites: Definition, History, and 

Scholarship , Journal of Computer-Mediated Communication, n 13,2008, p211. 
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1 - Jamal Arshad , Towards a Taxonomy of Privacy Concerns of Online Social Network 

Sites Users , Master of Science Thesis , Stockholm, Sweden 2010 , p13. 
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«...... que l’enregistrement d’un nom n’est cependant pas limité par le 

principe de spécialité, ce qui provoque l’indisponibilité de ce nom dans tout 

autre domaine d’activité, pour toute autre entreprise, dans la zone 

déterminée...... »
2
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« si la SNC Alice peut revendiquer indéniablement une utilisation 

antérieure de la dénomination sociale, il ne peut en être déduit pour autant 

de manière évidente une usurpation fautive de celle-ci par la SA Alice, 

alors qu’il s’agit d’unprénom commun et qu’en raison des activités 

totalement différentes des deux sociétés, ilne peut y avoir de confusion 

dans l’esprit du public »
2
 

« .... Il est certain que la société ZEBANK a protégé ses marques dans la 

classe 38 liée à Internet ; néanmoins, pour apprécier le risque de 

confusion entre le site de la société ZEBANK et les sites ouverts par la 

société 1 2 3 Multimédia CANADIA, il convient d’examiner leur 
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contenu. En l’occurrence, les sites « zebanque.com » et « zebourse.com » 

constituent un lieu d’exposition d’oeuvres artistiques ; leur contenu ne 

génère aucun risque de confusion avec le site de la société ZEBANK qui 

est consacré à une activité bancaire en ligne. En conséquence, il ne peut 

être admis que les noms de domaine et les sites en cause constituent la 

contrefaçon par imitation illicite des marques de la société ZEBANK… 

La société ZEBANK a pour objet le développement d’une activité bancaire 

sur Internet ; les sociétés défenderesses ont pour activité le multimédia ; il 

n’y a aucune concurrence entre ses sociétés.... » 

« .....il a débouté la société ZEBANK de son action en contrefaçon 

dirigée contre les intéressées..... qu’en effet, il apparaît qu’en réservant les 

noms de domaine zebanque.com et zebourse.com, puis ouvrant les sites 

INTERNET correspondants, dans les conditions ci-dessus rappelées, les 

sociétés 1 2 3 MULTIMEDIA et 1 2 3 MULTIMEDIA CANADIA LTD 

ont commis, au préjudice de la société ZEBANK, des actes de parasitisme 

et dénigrement, engageant leur responsabilité civile sur le terrain de 

l’article 1382 du Code civil ; Que ces fautes justifient leur condamnation in 

solidum, à des dommages-intérêts qui, compte tenu de l’ensemble des 

circonstances particulières à l’espèce, et notamment de l’ampleur et de la 

durée du trouble commercial subi par la société ZEBANK, seront fixés à 

200 000 francs.. » 
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« La comparaison de ces services avec ceux visés par la marque révèle 

qu’ils ne sont ni identiques ni similaires par nature ou par destination » 
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 الثاني المطلب
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 « °1 Lorsqu'elle crée une confusion avec un autre bien ou service, une 

marque, un nom commercial ou un autre signe distinctif d'un 

concurrent….. » 
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Imite les signes distinctifs d'un agent économique concurrent, 

de ses produits ou services et de sa publicité dans le but de rallier sa 

clientèle en créant un risque de confusion dans l'esprit du 

consommateur 
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« Et attendu que la question posée ne présente pas un caractère 

sérieux, dès lors qu’en l’absence de précision sur l’élément moral du 

délit de pratique commerciale trompeuse, prévu à l’article L. 121-1, I, 

devenu L 121-2 du code de la consommation, il appartient au juge de faire 

application des dispositions générales de l’article 121-3 du code pénal 

aux termes desquelles il n’y a point de crime ou de délit sans intention de le 

commettre ;  » 
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Ces dispositions ne sauraient avoir pour effet d'engager la responsabilité 

d'un hébergeur qui n'a pas retiré une information dénoncée comme illicite 

par un tiers si celle-ci ne présente pas manifestement un tel caractère ou si 

son retrait n'a pas été ordonné par un juge
1
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1 -Conseil constitutionnel(france), décision n° 2004-496 DC du 10 juin 2004 
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3 -CJUE, C-203/15, 21 décembre 2016, Tele2 Sveridge AB) « …..de retrouver et 
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date, l’heure, la durée et le type d’une communication, le matériel de communication 

des utilisateurs, ainsi que de localiser le matériel de communication mobile ...... Ces 

données permettent, en particulier, de savoir quelle est la personne avec laquelle un 

abonné ou un utilisateur inscrit a communiqué et par quel moyen, tout comme de 

déterminer le temps de la communication ainsi que l’endroit à partir duquel celle-ci a eu 

lieu. En outre, elles permettent de connaître la fréquence des communications de 

l’abonné ou de l’utilisateur inscrit avec certaines personnes pendant une période donnée 

» 

1- Conseil de l'europe, Rapport explicatif de la Convention sur la cybercriminalité, 

Série des traités européens - n° 185, Budapest, 23.XI.2001, note 29. 



  الباب الثاني : إنفاذ الحق في العلامة عبر الانترنت

 
 

 
191 

                                                           

1 - « ….. Lors d'une enquête sur une infraction pénale concernant un système 

informatique, les données relatives au trafic sont nécessaires pour trouver la source de la 

communication ; c'est un point de départ permettant de réunir d'autres preuves ou un 
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brefs. Par conséquent, il peut être nécessaire de les divulguer rapidement pour connaître 

l'itinéraire de la communication et réunir d'autres preuves avant qu'elles ne soient 

effacées ou pour identifier un suspect …… »  
2
يتعلق بحماية الاشخاص الطبيعيين في مجال معالجة المعطيات ذات الطابع الشخصي ، ،  2018يونيو  10مؤرخ في  07-18قانون  - 

 .2018يونيو  10المؤروخة في  34ج ر رقم 

3 - «…..on considère en principe que la collecte de données relatives au trafic est une 

intrusion moins  importante, car  elle ne  révèle  pas le  contenu de  la communication, 

jugé plus sensible. » 
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1 -Jacques Azéma, op.cit., p 1029. 
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1 -Séverine Visse , op.cit , p187. 

2 -Cédric Monnerie , op.cit ,, p 465 

3 -Jacques Azéma, op.cit., p 1029. 
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1 -CA Paris, Pôle 5,Ch 2., 26 avril 2013 
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من قانون الجمارك المتعلقة باستيراد السلع  22و المحدد لكيفيات تطبيق المادة  2002جويلية   15المالية  المؤرخ في قرار وزير  - 1

 المزيفة

 من قرار وزير المالية  2-2المادة  - 2

 من قرار وزير المالية  4لمادة ا - 3

 من قرار وزير المالية  6المادة  -  4
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 الية من قرار وزير الم 14المادة  -  1

 من قرار وزير المالية  08المادة  -  2

فايزة سقار ، إدارة الجمارك كألية لمكافحة التقليد الماسة بحقوق الملكية الفكرية ، مجلة البحوث والدرسات القانونية والسياسية ،   - 3

 .15، ص 2019،  02، العدد  8المجلد 

 والمتضمن قانون الجمارك 1979يوليو  21المؤرخ في  07-79القانون  يعدل ويتمم 2017فبراير  16المؤرخ في  04-17قانون  - 4
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1 -Albéric de MONTGOLFIER et Philippe DALLIER, le rôle des douanes dans la lutte 

contre la fraude sur Internet , RAPPORT D´INFORMATION , SÉNAT , SESSION 

ORDINAIRE DE 2013-2014 

2 - Albéric de MONTGOLFIER et Philippe DALLIER, op .cit , p16 
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1 - Albéric de MONTGOLFIER et Philippe DALLIER, op.cit p16 

 من قانون الإجراءات الجزائية  81المادة  2 -

 من قانون الإجراءات الجزائية  45المادة   3 -

التجارة الإلكترونية وفق القانون الجزائري ، المجلة الجزائرية للحقوق والعلوم بومدين رحال ، محل التفتيش في مجال جرائم   - 4

 .170، ص2018، 2، العدد  3السياسية ، المجلد 

  04-09من القانون  6المادة  - 5
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 المتضمن قانون الاجراءات الجزائية الفرنسي 1957ديسمير  31المؤرخ في  1426-57من القانون  5-56المادة   -1
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1 - Jacques Azéma, op.cit., p1026 

 169أحمد الشلقاني ، المرجع السابق، ص  2 -

 .04-09من القانون  4-5المادة   3 - 

 مكرر من قانون الاجراءات الجزائية المعدل والمتمم  35المادة   4 -
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،  9مجلة الواحات للبحوث و الدراسات ، المجلد الجنائية ،  سعيد فروحات، السلطة التقديرية للقاضي الجنائي في التعامل مع الخبرة   - 1

 .125، جامعة غرداية ، ص  2016،  2العدد 

 من قانون الإجراءات الجزائية   219المادة  -  2

 من قانون الاجراءات الجزائية  145المادة  3 -

 من قانون الإجراءات الجزائية  4-143المادة  -4
5
 132سعيد فروحات ، المرجع السابق ، ص  - 
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 المطلب الثاني 

 ات القضائية الجزاء 
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، يتعلق بعلامات المصنع والعلامات 1966مارس سنة  19الموافق  1385ذي القعدة عام  27مؤرخ في  57 – 66أمر رقم   -  1

 الُملغى التجارية
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Lorsque les délits prévus au présent article ont été commis en bande 

organisée ou sur un réseau de communication au public en ligne ou 

lorsque les faits portent sur des marchandises dangereuses pour la santé, 

la sécurité de l'homme ou l'animal, les peines sont portées à sept ans 

d'emprisonnement et à 750 000 euros d'amende. 

 



  الباب الثاني : إنفاذ الحق في العلامة عبر الانترنت

 
 

 
206 

 

                                                           

،  33سليمان حاج عزام ، المسؤولية الجزائية للشخص المعنوي العام بين الرفض والقبول ، مجلة العلوم الانسانية ، العدد  - 1

 .271،ص2014

 المعدل والمتمم لقانون العقوبات . 2004نوفمبر  10المؤرخ في  15-04القانون رقم  - 2

 .40، ص2008الطبيب بلولة ، ترجمة محمد بن بوزة ، قانون الشركات ،بيرتي للنشر ، الجزائر ،  - 3
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 تسمح بالنفاذ الُمعجل بالنسبة لعقوبة الغلق . 3-1مكرر16المادة   - 1

 من قانون العقوبات    15المادة   - 2

 من قانون العقوبات  1مكرر  15المادة    -3
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 02-04من القانون  38المادة  -  1

  02-04من القانون  44المادة  -  2

 02-04من القانون  48المادة  -  3

، ص 2016،  1الدكتوراه ، جامعة باتنة أحمد خديجي ، قواعد الممارسات التجارية في القانون الجزائري ،أطروحة لنيل درجة    -  4

236. 
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  02-04من القانون  65المادة  -  1

تمنح الاولوية في تحريك الدعوى العمومية لجمعيات حماية المستهلك ثم الفاعل  02-04من القانون  65وهو ما يفسر أن المادة  -  2

 الاقتصادي
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ي الجديد ، المجلد الثاني ، نضهة مصر ، الطبعة الثالثة ، جمهورية مصر عبد الرزاق السنهوري ، الوسيط في شرح القانون المدن - 1

 .777، ص  2011العربية ، 
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1- Jean-Bernard Blaise , Richard Desgorces , op.cit , n624 

2- Geiger, Christophe. (2007). Droit des marques et liberté d'expression (de la 

proportionnalité de la libre critique). Recueil Dalloz, 884-888 (2007). 
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 .855عبد الرزاق السنهوري ، الوسيط في شرح القانون المدني الجديد ، المجلد الثاني ، المرجع السابق ، ص  -  1

 .858عبد الرزاق السنهوري ، الوسيط في شرح القانون المدني الجديد ، المجلد الثاني ، المرجع السابق ،  -  2

 المتضمن تعديل القانون المدني 2005يونيو  20مؤرخ في  10-05قانون رقم  -  3

4 - Pirovano Antoine. La concurrence déloyale en droit français. R.I.D.C. Vol. 26 N°3, 

Juillet-septembre1974. p493.  

5 - Linda Arcelin-Lécuyer,Droit de la concurrence, Presses universitaires de Rennes, 

2013, p11. 
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1 -Paul Roubier,op.cit , p491. 

2 - CCF, Chambre commerciale, l'arrêt Yoplait 12 février 2008. 

3 - CCF, Chambre commerciale, l'arrêt Cocktail 27 janvier 2009. 
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1 - jean bmaise , richard desgorces , droit des affaires , 8eme edition ,lextenso , note641. 

2 - Paul Roubier, op.cit ,p507. 
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 من قانون الاجراءات المدنية والادارية  7-32المادة  -  1

 من قانون الاجرءاات المدنية والادارية . 513والمادة  4-40المادة  -  2

 06-03من الامر  30المادة  -  3
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 المتعق بعلامات المصنع والعلامة التجارية  57-66من الامر  37المادة  -   1

 .231، الجزائر ، ص 2002، الجريمة ، ديوان المطبوعات الجامعية ،  شرح قانون العقوبات الجزائريعبد الله سليمان ،  -  2
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1 - Marion briatta, op.cit , p  

2 - Laurent BÉTEILLE , Richard YUNG , RAPPORT D´INFORMATION : sur 

l’évaluation de la loi n° 2007-1544 du 29 octobre 2007 de lutte contre la contrefaçon, 

SÉNAT , SESSION ORDINAIRE DE 2010-2011 , N° 296, p54. 

،  3لمطبوعات الجامعية ، طأحمد شوقي الشلقاني ، مبادئ الاجراءات الجزائية في التشريع الجزائري )الجزء الثالث( ، ديوان ا - 3

 .577، ص  2003

4 -Jacques Borricand , Anne Simon , Droit pénal, procédure pénale, SIREY , ED9 , 

2016 , p504. 
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 من قانون الإجراءات المدنية والإدارية  361المادة  - 1
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  04-09من القانون  3المادة  -  1

2- l’article 6-II  (LCEN): « L’autorité judiciaire peut requérir communication, auprès 

des fournisseurs d’accès et d’hébergement, des données de nature à permettre 

l’identification de quiconque a contribué à la création d’un contenu répréhensible sur 

internet » 
3- TGI Paris (Chambre des Requêtes), Ordonnance du 30 janvier 2013,Bouygues 

Télécom / Publicis Webformance 
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 يتمضن تنظيم مخنة المحضر القضائي 2006فبراير  20مؤرخ في  03-06من القانون  2-12المادة  1-  

2 - TGI Paris, 3ème ch., 1ère sect., 4 mars 2003, Frédéric M. c. Ziff Davis, ZDN et 

autres 
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 ( في نهاية هذه الاطروحة 2أنظر الملحق رقم )  - 1

2 - Carole duparc , l’adaptation de l’huissier de justice à l’économie digitale , AJ 

contrat , avril2016, p187. 
3 - Yves FAURE , Le Contentieux De La Contrefaçonla Réponse Du Droit Français A 

L'atteinte Aux Droits De Propriété Intellectuelle , DOCTORAT, UNIVERSITÉ DE 

TOULOUSE , 2014, P165. 

4 - CA Paris, 27 février 2013, n° 11/11785 
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